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DU AR EN DEL AV VARUMARKET

Alla vi som jobbar med Mittuniversitetet paverkar
varumarket Mittuniversitetet. Ett varumarke dar nam-
ligen mycket mer an en logotyp. Det ar egentligen allt
som ger omvariden en bild av vad de kan férvanta sig
av oss.

Varlden och samhdllet férdndras i accelererande takt. Informationsbruset
blir tatare. Tjanster och varor blir allt mer lika varandra och lattare att
plagiera. Samma sak gdller utbildnings- och forskningsvarlden.

| takt med att konkurrensen om uppmarksamheten dkar ar det ocksa
allt fler aktdrer som kastar sig in i kampen om studenter, ldrare, forskare,
forskningsmedel och relationer med naringslivet. Vem som vinner avgors av
formdgan att nd igenom bruset. Dd kravs ett tydligt och relevant budskap.
Pa mottagarens villkor — pa rdtt niva, i ratt kanaler och ndr individen sjélv vill.

ETT STARKT VARUMARKE OPPNAR DORRAR
Det dr viktigt att starka bilden av Mittuniversitetet. Det ska vara ldtt att
hitta oss och det ska vara ldtt att forsta vad vi star for. Darfor ar det viktigt
med en enhetlig bild utat. Omvarlden ska snabbt kunna fa en bild av vad
Mittuniversitetet erbjuder.

Pa sa sdtt kan vi lattare attrahera och behdlla toppkrafter. Dessutom
blir det ldttare att utveckla och forstdrka arbetet gentemot beslutsfattare,
naringsliv, myndigheter och opinionsbildare.

FORVANTNINGAR OCH FORTROENDE

Vart varumdrke ska std som en garant for att alla verksamheter héller en
utlovad kvalitet. Varumadrket ska vdcka kdnslor och associationer. Varumar-
ket ar ocksa ett slags 16fte till alla som kommer i kontakt med oss.

Och ett 16fte handlar om fortroende. Det Mittuniversitetet lovar om-
vandlas till en férvdntan hos mottagaren och ger oss nagot att leva upp till.
Det innebdr att varumarket far konsekvenser bdde internt och externt:

— Var verksamhet: Vad vi gor och vilka vi ar

— Vara budskap: Vad vi sager om oss sjdlva och hur vi uttrycker oss

— Var profil: Hur vi ser ut
Pa de foljande sidorna hittar du allt du behdver for att kommunicera de
viktigaste delarna i Mittuniversitets varumarke.
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