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Forord

I den hér rapporten redovisas nagra forsta sammanstallningar fran en nationell
enkdtundersokning avseende svenskarnas fritidsaktiviteter i fjdllen, deras besok i olika
fjallomraden, landskapsrelationer, fjallens roll i sociala medier, upplevelser av vindkraft och
attityder till skyddad natur. Enkédten ingar som en del i projekten "Bortom konflikter" och
"Den nya fjallupplevelsen" inom ramen for Naturvardsverkets forskningssatsning
”Storslagen fjallmiljo” (www.storslagnafjall.se). Utifrdn materialet i denna rapport kommer

framover olika fordjupningar och kompletteringar att goras, vilka kommer redovisas pa
olika satt — vetenskapligt och populérvetenskapligt. Det dr var forhoppning att dessa studier
blir en viktig del i referensramen for alla de beslut som fattas av myndigheter, féretag och
politiker nar det géller det fortsatta arbetet for en hallbar utveckling i fjéllen. For dagens och
framtidens grupper, aktiviteter och ideal kommer att avgora hur hallbar utvecklingen blir —
och dagens besokare i fjdllen ar hér en av nyckelgrupperna.
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1. Bakgrund

Riksdagen har bestamt att miljokvalitetsmalet for fjallen dr "Storslagen fjallmiljo". Man
beskriver det som att "Fjallen ska ha en hog grad av ursprunglighet vad galler biologisk
mangfald, upplevelsevarden samt natur- och kulturviarden". Vidare ser man som en
konsekvens av detta att "Verksamheter i fjdllen ska bedrivas med hansyn till dessa varden
och sa att en hallbar utveckling framjas. Sarskilt vardefulla omraden ska skyddas mot
ingrepp och andra storningar.” Det dr uppenbart att detta mal hianger ihop med vad vissa
grupper (t.ex. turister och naturvetenskapliga forskare) under en viss tidsperiod (t.ex. borjan
av 1900-talet) har dgnat sig at for aktiviteter (t.ex. vandringar och naturstudier) i fjallen.
"Storslagen fjallmiljo" dr exempelvis knappast vad den tanker pa som ser fjallen som en
ravarubas eller en vardagsmiljo. Nar det galler forutsattningarna for en framtida hallbar
utveckling i fjallen blir det centralt att sa langt som majligt forsoka fa grepp om olika
gruppers fjallaktiviteter, deras synsitt, ideal och férvantningar. I tidigare forskningsprogram
har bl.a. fokuserats pa turism, skyddad natur och lokalbefolkningen i fjéllen (Price &
Willebrand, 2006) liksom friluftsliv och naturturism i Sverige generellt (Fredman m.fl., 2014).
Nu fokuseras inom ramen for Naturvardsverkets forskningssatsning ”Storslagen fjallmiljo”
(www.storslagnafjall.se) i projekten "Bortom konflikter" och "Den nya fjéllupplevelsen"
friluftsliv, naturturism, trender, besokare och konflikter i fjallen.

I den hér rapporten har vi saledes samlat ndgra forsta sammanstallningar fran en nationell
enkatundersokning avseende svenskarnas fritidsaktiviteter i fjdllen, deras besok i olika
fjallomraden, landskapsrelationer, fjllens roll i sociala medier, upplevelser av vindkraft och
attityder till skyddad natur. Utifran materialet kommer i den fortsatta forskningen framéver
olika fordjupningar och kompletteringar att goras, vilka i sinom tid kommer att redovisas pa
olika sédtt, vetenskapligt och populdrvetenskapligt.

2. Metod

Undersokningen genomfordes i form av en nationell webbenkat till ett urval av Sveriges
befolkning i dldersintervallet 15-70 ar. Aldersintervallet 4r valt bl.a. med hansyn till
mojligheten att gora jamforelser med tidigare studier 6ver svensk fjallturism. Studien tar sin
utgangspunkt dels i besok i fjdllomradet, dels i olika fritidsaktiviteter man kan utova i fjallen.
Dartill kommer ett stort antal tematiska fragor avseende bl.a. platsanknytning,
landskapsrelationer, fjdllen i sociala medier, upplevelser av vindkraft och attityder till
skyddad natur. Definitionen av svenska fjallen ar hamtade fran en tidigare undersokning
over fjallturismen (Naturvardsverket 1985) som dven anvants i senare forskning (Fredman &
Heberlein, 2003): Med fjill menas kalfjill, dalarna mellan kalfjillen eller trakter dir man har kalfjill
inom synhdll. Storre titorter riknas ej till fjillen.

Studien ar utformad som en tvirsnittstudie avseende ar 2013. Aret har delats upp i tre
perioder for att 6ka precisionen i matningen och fdnga upp olikheter i utévande av
fritidsaktiviteter under olika arstider. Sdledes genomfordes vid tre tillfallen (maj, september
och januari) intervjuer avseende besok i fjdllen under perioderna januari — april (enkét 1),
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maj — augusti (enkat 2), och september — december (enkat 3). Darutover stalldes i varje enkat
ett urval tematiska fragor som inte specifikt avsag den aktuella tidsperioden utan var av mer
generell karaktar (enkaterna aterfinns i bilagorna 2-4). Vid varje tillfalle har 1 000
slumpmassigt utvalda personer intervjuats vilket alltsa innebar 3 000 intervjuer totalt.
Intervjuerna har utforts av undersokningsforetaget Norstat (www.norstat.se) pa uppdrag av
Mittuniversitetet.

Urvalet har gjorts fran den internetpanel om ca 100 000 personer ver Sveriges befolkning
som Norstat arbetar med. Vid varje undersékningsomgang har ca 4 500 personer kontaktats
for att uppna malsattningen om 1 000 genomforda intervjuer (tabell 1) vilket innebar en
svarsfrekvens om ca 25 % vid varje tillfdlle. Det gar inte att tala om ndgra storre skillnader
mellan perioderna i detta avseende och bortfallet bestar till stérsta delen av respondenter
som inte alls paborjat ifyllandet av enkaten utan helt avstatt. Urvalet dr uppdelat sa att det
ska svara mot den nationella aldersstrukturen och fordelningen mellan kénen.

Tabell 1. Svarsstatistik

Enkit 1 Enkait 2 Enkit 3 Totalt
Antal inbjudningar 4588 4505 4053 13146
Antal intervjuer 1000 1000 1000 3000
Ej svar samt 3385 3460 2789 9634
ofullstindiga svar
Utsorterade svar pga. 203 45 264 512
full kvot*

* Svar som ej raknats in dé en viss kvot avseende alder eller kon dr uppnadd (sa att
fordelningen blir representativ for riket).

Enkatens innehall har utarbetats av forskargruppen, medan Norstat ansvarat for
produktionen av webbenkéten och dess genomférande. Formuleringarna av fragor och
svarskategorier framgar av bilagorna 2-4, men observera att layouten har skiljer sig fran den
som respondenterna hade nar enkdten besvarandes framfor datorn. Nagra av fordelarna
med webbaserade formular ar méjligheten att visa information eller stélla fragor selektivt for
olika respondenter, t.ex. beroende pa vilket svar som ldmnats pa en tidigare fraga. Vi
betraktar de tre undersokningarna som oberoende urval av Sveriges befolkning (i det valda
aldersintervallet) och data fran de olika matperioderna har i nagra fall summerats for att
erhalla ett varde for hela aret.

Observera att endast vissa fragor (framst de som handlar om besok och aktiviteter i fjdllen)
aterkommer i samtliga tre enkiter. Ovriga fragor finns med i en alternativt tva av enkéterna
enligt foljande (med hanvisning till respektive kapitelrubrik);

e Framtidsperspektiv for olika aktiviteter — Enkat 1

e Besoki olika fjallomraden — Enkat 3

e Perspektiv pa fjdllen — Enkat 2

¢ TFjallen pa internet och i sociala medier — Enkat 1 och 3
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e Vindkrafti fjallandskapet — Enkat 2
e Erfarenheter och synen pa naturskyddade omraden — Enkat 2

3. Respondenterna

Nagra overgripande karaktdrsdrag for de som svarat pa var enkat visas i tabell 2. Har kan vi
notera, och i linje med undersdkningens uppldaggning, att det ar ca halften man och halften
kvinnor, att dldersspridningen &r relativt jamn, att ren landsbygd representeras av knappt
10% och storstad av ca 25%. Knappt halften av respondenterna har universitets- eller
hogskoleutbildning. Jamfort med rikets genomsnittsvarden (per december 2012) innebér
detta att undersokningspopulationen i grova drag speglar befolkningens utseende avseende

kon och alder.

Tabell 2. Demografisk beskrivning av undersékningens respondenter

Enkdt1 | Enkdt2 | Enkdt3 | Totalt | Riket
Man 48,8% 48,9% 49,0% 49,8% | 50,7%
Kvinna 51,2% 51,1% 51,0% 51,1% | 49,3%
Alder (genomsnitt) 43,2 ar 43,2 ar 42,2 ar 42,9 ar
15-24 ar 16,6% 16,4% 18,1% 17,0% | 18,1%
25-34 ar 20,4% 18,6% 19,2% 19,4% | 17,6%
35-44 ar 18,2% 18,2% 19,4% 18,6% | 18,5%
45-54 ar 15,2% 17,0% 14,7% 15,6% | 18,6%
55-70 ar 29,6% 29,8% 28,6% 29,3% | 27,2%

Bor pé landsbygd med hogst ett fatal

0, o, o, o,
hus inom synhall 8,7% 9,5% 8,9% 9,0%

Bor i by eller mindre ort pa

1400 4 00 1/ 00 1/ 00
landsbygden 21,4% 20,9% 21,3% 21,2%

Bor i mindre stad (upp till ca 50 000

. . 20,5% 21,7% 20,9% 21,0%
innevanare)

Bor i medelstor stad (ca 50 000 - 200

000 innevanare) 24,6% 23,6% 23,8% 24,0%

Bor i storstad (mer dn ca 200 000

. . 24,8% 24,3% 25,1% 24,7%
innevanare)




Gift/sammanboende 64,9% 66,8% 62,3% 64,7%
Ensamstaende/singel 26,0% 25,7% 28,7% 26,8%
Sarbo 4,9% 3,3% 4,7% 4.3%
Annat 4,2% 4,2% 4,3% 4,2%
fr?;:j il;zléll med barn/ungdomar 38,0% 39,2% 36,9% 38,0%
glfliiiaotlc:)isk skola (t ex grundskola, 77% 70% 8.3% 77%
Gymnasieutbildning (dven

realexamen, folkhogskola, 42,9% 43,1% 43,5% 43,2%
yrkesskola, fackskola etc)

Légre @n 10 000 kr/manad* 4,8% 5,2% 5,8% 5,3%
10 000 — 20 999 kr/manad* 13,4% 13,1% 14,2% 13,6%
21 000 - 30 999 kr/manad* 15,6% 14,7% 20,0% 16,8%
31 000 - 40 999 kr/manad* 19,7% 18,4% 15,3% 17,8%
41 000 - 50 999 kr/manad* 12,7% 13,8% 12,3% 12,9%
51 000 - 60 999 kr/manad* 6,8% 6,4% 7,1% 6,8%
61 000 — 70 999 kr/manad* 3,8% 3,0% 2,3% 3,0%
71 000 — 80 000 kr/manad* 2,2% 2,0% 2,1% 2,1%
Mer an 80 000 kr/manad* 1,5% 2,6% 1,8% 2,0%
Vill ej svara 19,5% 20,8% 19,1% 19,8%

* Hushallets sammanlagda disponibla inkomst (efter skatt men inklusive ev. bidrag) per manad




4. Vad gor vi i fjallen?

Knappt hélften av alla personer i Sverige (15-70 ar) har besokt svenska fjallen atminstone en
gang under de senaste fem aren (Tabell 3). Var fjarde person har besokt fjdllen en eller tva
ganger under de senaste fem dren medan sa mycket som ca 20% har varit dar tre ganger eller
mer. Vi kan ocksé notera hur viktiga besokarna i fjdllen blir i ett nationellt perspektiv da det
ar sa lite som 0,5% som "bor i fjdllen" i ett sadant har nationellt urval.

Tabell 3. Hur manga gdnger har du varit i svenska fjillen de senast 5 dren?

Enkit 1 Enkit 2 Enkit 3 Totalt
Ingen gang 54,4% 52,2% 54,8% 53,8%
1 gang 15,3% 15,2% 15,0% 15,2%
2 ganger 8,4% 11,2% 10,4% 10,0%
3 ganger 8,0% 7,2% 6,8% 7,3%
4 ganger 3,8% 3,7% 2,7% 3,4%
5 ganger 5,7% 5,5% 5,4% 5,5%
Mer 4n 5 ganger 3,9% 4.8% 42% 43%
Jag bor i fjallen 0,5% 0,2% 0,7% 0,5%

Ser vi till nar svenskarnas besok i fjdllen sker Gver aret sa kan vi notera skidsdasongens
betydelse i att perioden januari - april har varit den viktigaste, f6ljt av sommarsasongens
maj-augusti och darefter hostens september-december, som bestkts av knappt hilften sa
manga som varvintern. Vi kan ocksa notera att ungefar halften av de som besokt fjallen har
gjort det mer dn en gang under den aktuella perioden. Att procentsiffrorna for de som inte
varit nagon gang i fjdllen i tabell 4 ligger pa runt 90% jamfort med tabell 3 ddr "ingen gang"
fick drygt 50% beror pa att i den senare tabellen fragade vi efter en femarsperiod till skillnad
fran tabell 4 som bara efterfragar besok under det senaste aret. Totalt under ar 2013
uppskattas antalet besokare i fjadllomradet till drygt en miljon perioden januari — april, ca
660 000 under perioden maj — augusti och knappt 420 000 under perioden september —
december. Eftersom méanga personer gor mer an ett besok summerar detta till sammanlagt
knappt fyra miljoner besok under 2013.

Tabell 4. Hur manga ganger har du varit i svenska fjillen under perioden...

Jan-apr 2013 | Maj-aug Sep-dec Totalt 2013
2013 2013
Ingen gang 85,3% 90,3% 93,9%
Minst en gang 14,7% 9,7% 6,1%
1 ging 9,7% 6,6% 4,1%




> 1 ging 5,0% 3,1% 2,0%

Antal besokare* 1 004530 662853 416846

Genomsnittligt antal 2,03 1,70 1,89 1,90
besok**

Antal besok totalt** 2039197 1126851 787839 3953887

* Antal personer (15-70 ar) som besokt fjdllen minst en gang aktuell period
** Beraknat for de som besokt fjallen minst en gang aktuell period
*** Berdknat for Sveriges befolkning i ldersintervallet 15-70 ar (6833541 individer)

Det i genomsnitt sammanlagda antalet dygn som de som besokte fjallen var dar ligger i snitt

pa knappt en vecka oberoende av om det géller varvintern, sommarperioden eller hosten
(tabell 5).

Tabell 5. Ungefiir hur minga dygn vistades du sammanlagt i svenska fjillen perioden...

Jan-apr 2013 | Maj-aug Sep-dec 2013 | Totalt 2013
2013
Antal dygn 5,6 6,0 5,3 5,7

I tabellerna 6, 7 och 8 listas en méangd olika aktiviteter som kan vara aktuella att dgna sig at i
de svenska fjallen och vi kan har for varje aktivitet se i vad man de svarande dgnat nagon
dag eller flera dagar av sin vistelse at dessa olika aktiviteter. Den forsta tabellen, 6, visar de
som besokte fjallen under varvintern (januari-april) foljt av tabell 7 som visar
sommarperioden (maj-augusti) och tabell 8 som visar de som besokte fjdllen under hosten
(september-december). Det ar har forstas viktigt att komma ihag fjéllkedjans langa
utstrackning och att tidsperioderna omfattar s mycket som fyra manader. Sammantaget
innebar ju det att varje tidsperiods besdkare kan ha mott mycket olika forhallanden nar det
galler t.ex. snotillgang och vaderforhallanden i 6vrigt. Vi bor ocksa vara observanta pa att
underlagen for dessa tabeller ar mellan 60 och 147 personer vilket gor att det ar mera
storleksordningarna @n de exakta procenttalen som bor noteras. Forst kan vi da i dessa tre
tabeller notera forvantade resultat som att skiddkning dominerar pa varvintern, liksom att
strova och vandra dominerar under sommar och host. Men vi kan ocksa notera t.ex.
utférsdkningens dominans 6ver langd- och turskidédkning liksom att de som gjort det senare
oftare dgnar sig at denna aktivitet nagon enstaka dag. Vi kan ocksa notera hur breda
aktiviteter som "haft picknick eller grillat i naturen" liksom "strovat i skog och mark" ligger
hogt under alla tre tidsperioderna. Andra exempel pa noteringar ar att narmare 20% kort
snoskoter under varvinterperioden dven om det for ca hélften av dessa bara handlat om
nagon dags aktivitet. For sommarperioden (tabell 7) kan vi bl.a. se att &ven om ndrmare atta
av tio har "strovat i skog och mark" och varannan har "vandrat utanfor leder" sa dr det bara
drygt 7% som vandrat utanfor leder mer dn tva dagar. Som ytterligare en indikation pa
tveksamheten i den konventionella bilden av att en besokare i fjdllen under sommarperioden
ar en "fjallvandrare” med stor ryggsack pa langtur ser vi att bara knappt en fjardedel
"Taltat/0vernattat i naturen". Vi kan ocksa notera att sa mycket som ungefdr var annan
besokare under hosten (tabell 8) har akt skidor utfor eller langdskidor/turskidor.
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Tabell 6. Ungefiir hur mdnga dagar har du dgnat dig dt foljande fritidsaktiviteter i svenska fjillen perioden

januari — april 20137 (Sorterat i fallande frekvens; Bas=besokare i fjillen jan-apr 2013; n=147)

Inte alls Upp till 1-2 3-7 Mer dn
1 dag dagar dagar 7 dagar
Akt utfor pa skidor 32,7% 4,8% 10,2% 44,2% 8,2%
Akt langdskidor/turskidor 65,3% 12,9% 6,1% 13,6% 2,0%
Haft picknick eller grillat i naturen 69,4% 12,9% 9,5% 7,5% 0,7%
Akt pulka/kilke 72,1% 16,3% 6,1% 4,8% 0,7%
Strovat i skog och mark 79,6% 11,6% 3,4% 41% 1,4%
Kort/akt snoskoter 80,3% 9,5% 3,4% 5,4% 1,4%
Vandrat utanfor leder 85,0% 8,2% 2,7% 41%
Fritidsfiskat 87,1% 8,2% 3,4% 1,4%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 88,4% 9,5% 1,4% 0,7%
Akt Snowboard 88,4% 2,7% 4,1% 2,7% 2,0%
Joggat/ terrdngsprungit 91,8% 2,0% 3,4% 2,7%
Plockat bér eller svamp 93,9% 41% 2,0%
Akt skridskor/langfardsskridskor 93,9% 4,8% 0,7% 0,7%
Kort/akt hundspann 93,9% 4,1% 0,7% 0,7% 0,7%
Cyklat i terrangen (MTB) 94,6% 2,7% 1,4% 1,4%
Cyklat pa vagar 95,2% 1,4% 1,4% 1,4% 0,7%
Badat utomhus i sjo/hav 95,2% 3,4% 0,7% 0,7%
Gatt pa sndskor 95,2% 2,0% 1,4% 1,4%
Klédttrat, bestigit berg 95,2% 2,7% 0,7% 1,4%
Téltat/Overnattat i naturen 95,2% 1,4% 2,0% 1,4%
Studerat vixter/djur/fagelskadat 95,9% 2,7% 0,7% 0,7%
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor 96,6% 1,4% 2,0%
Gatt stavgang 97,3% 2,0% 0,7%
Akt skateboard 97,3% 1,4% 1,4%
Grottkrypning 97,3% 2,7%
Paddlat kanot/kajak 98,0% 2,0%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 98,0% 0,7% 0,7% 0,7%
Orienterat 98,0% 2,0%
Mediterat, yoga eller liknande i 98,0% 1,4% 0,7%
naturen
Kort/akt motorbat 98,6% 0,7% 0,7%
Jagat 98,6% 0,7% 0,7%
Sportflugit motor- eller segelflygplan | 98,6% 0,7% 0,7%
Seglat kite/drake, fallskdarm och 98,6% 1,4%
liknande
Dykt, snorklat 99,3% 0,7%
Seglat, vind/vagsurfat 99,3% 0,7%
Kort/akt vattenskidor/wakeboard 99,3% 0,7%
Bedrivit geocaching (skattjakt med 99,3% 0,7%
GPS)
Kort/akt vattenskoter/jetski 99,3% 0,7%
Spelat golf 99,3% 0,7%
Ridit i terrdng 99,3% 0,7%
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Tabell 7. Ungefir hur mdnga dagar har du dgnat dig dt foljande fritidsaktiviteter i svenska fjillen perioden maj
— augusti 2013? (Sorterat i fallande frekvens; Bas=besokare i fjillen maj-aug 2013; n=97)

Inte alls Upp till 1-2 3-7 Mer dn
1 dag dagar dagar 7 dagar

Strovat i skog och mark 21,6% 24,7% 27,8% 20,6% 5,2%
Haft picknick eller grillat i naturen 43,3% 24,7% 16,5% 11,3% 41%
Vandrat utanfor leder 50,5% 22,7% 19,6% 2,1% 5,2%
Plockat bar eller svamp 62,9% 17,5% 16,5% 1,0% 2,1%
Badat utomhus i sjo/hav 64,9% 14,4% 12,4% 6,2% 2,1%
Fritidsfiskat 69,1% 13,4% 12,4% 4,1% 1,0%
Studerat vaxter/djur/fagelskadat 71,1% 21,6% 41% 2,1% 1,0%
Taltat/Overnattat i naturen 76,3% 7,2% 7,2% 5,2% 4,1%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 77,3% 15,5% 4,1% 2,1% 1,0%
Klattrat, bestigit berg 79,4% 10,3% 6,2% 2,1% 2,1%
Joggat/ terrdngsprungit 84,5% 7,2% 6,2% 1,0% 1,0%
Cyklat pa végar 84,5% 6,2% 6,2% 1,0% 2,1%
Akt utfor pa skidor 86,6% 6,2% 5,2% 1,0% 1,0%
Kort/akt snoskoter 86,6% 5,2% 3,1% 3,1% 2,1%
Gatt stavgang 88,7% 41% 41% 2,1% 1,0%
Paddlat kanot/kajak 89,7% 6,2% 1,0% 3,1%
Kort/akt motorbat 89,7% 4,1% 4,1% 2,1%
Akt Snowboard 90,7% 4,1% 3,1% 1,0% 1,0%
Akt lingdskidor/turskidor 91,8% 5,2% 1,0% 1,0% 1,0%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 91,8% 5,2% 1,0% 2,1%
Jagat 91,8% 5,2% 1,0% 1,0% 1,0%
Akt pulka/kilke 91,8% 5,2% 1,0% 2,1%
Mediterat, yoga eller liknande i 91,8% 4,1% 2,1% 1,0% 1,0%
naturen
Seglat kite/drake, fallskarm och 91,8% 5,2% 2,1% 1,0%
liknande
Cyklat i terrangen (MTB) 92,8% 1,0% 5,2% 1,0%
Gatt pa snoskor 92,8% 4,1% 1,0% 1,0% 1,0%
Sportflugit motor- eller segelflygplan | 92,8% 3,1% 3,1% 1,0%
Kort/akt vattenskidor/wakeboard 93,8% 2,1% 3,1% 1,0%
Akt skridskor/langfardsskridskor 93,8% 2,1% 1,0% 2,1% 1,0%
Bedrivit geocaching (skattjakt med 93,8% 2,1% 2,1% 1,0% 1,0%
GPS)
Kort/akt hundspann 94,8% 2,1% 2,1% 1,0%
Spelat golf 94,8% 1,0% 1,0% 2,1% 1,0%
Orienterat 94,8% 3,1% 2,1%
Grottkrypning 94,8% 2,1% 1,0% 2,1%
Ridit i terrang 94,8% 3,1% 1,0% 1,0%
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor 95,9% 2,1% 1,0% 1,0%
Akt skateboard 95,9% 2,1% 1,0% 1,0%
Dykt, snorklat 95,9% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0%
Seglat, vind/vagsurfat 95,9% 1,0% 3,1%
Kort/akt vattenskoter/jetski 95,9% 1,0% 1,0% 2,1%
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Tabell 8. Ungefiir hur mdnga dagar har du dgnat dig dt foljande fritidsaktiviteter i svenska fjillen perioden
september — december 20137 (Sorterat i fallande frekvens; Bas=besokare i fjillen sep-dec 2013; n=60)

Inte alls Upp till 1-2 3-7 Mer dn
1 dag dagar dagar 7 dagar*
Strévat i skog och mark 44,3% 31,1% 13,1% 6,6% 3,3%
Akt utfor pa skidor 45,9% 14,8% 8,2% 26,2% 3,3%
Haft picknick eller grillat i naturen 54,1% 19,7% 13,1% 11,5%
Akt langdskidor/turskidor 55,7% 21,3% 6,6% 13,1% 1,6%
Plockat bér eller svamp 63,9% 16,4% 4,9% 9,8% 3,3%
Vandrat utanfor leder 65,6% 16,4% 8,2% 6,6% 1,6%
Fritidsfiskat 70,5% 18,0% 6,6% 3,3%
Kort/akt snoskoter 75,4% 8,2% 9,8% 3,3% 1,6%
Joggat/ terrdngsprungit 77,0% 13,1% 4,9% 3,3%
Akt pulka/kilke 77,0% 8,2% 9,8% 3,3%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 78,7% 13,1% 4,9% 1,6%
Badat utomhus i sjo/hav 82,0% 13,1% 3,3%
Klattrat, bestigit berg 82,0% 9,8% 6,6%
Taltat/Overnattat i naturen 82,0% 6,6% 4,9% 4,9%
Akt Snowboard 86,9% 4,9% 1,6% 4,9%
Cyklat i terrdngen (MTB) 88,5% 4,9% 1,6% 3,3%
Cyklat pa vagar 91,8% 4,9% 1,6%
Gatt pa sndskor 91,8% 4.9% 1,6%
Gatt stavgang 93,4% 3,3% 1,6%
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor 93,4% 3,3% 1,6%
Paddlat kanot/kajak 93,4% 4.9%
Akt skridskor/langfardsskridskor 93,4% 3,3% 1,6%
Jagat 93,4% 3,3% 1,6%
Spelat golf 93,4% 3,3% 1,6%
Riditi terrdng 93,4% 1,6% 1,6% 1,6%
Studerat vixter/djur/tagelskadat 93,4% 3,3% 1,6%
Seglat, vind/vagsurfat 95,1% 3,3% 1,6%
Orienterat 95,1% 1,6% 1,6%
Grottkrypning 95,1% 3,3%
Dykt, snorklat 96,7% 1,6%
Kort/akt vattenskidor/wakeboard 96,7% 1,6%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 96,7% 1,6%
Kort/akt hundspann 96,7% 1,6%
Kort/akt vattenskoter/jetski 96,7% 1,6%
Seglat kite/drake, fallskdarm och 96,70% 1,60%
liknande
Akt skateboard 98,4%
Kort/akt motorbat 98,4%
Bedrivit geocaching (skattjakt med 98,4%
GPS)
Mediterat, yoga eller liknande i 98,4%
naturen
Sportflugit motor- eller segelflygplan | 98,4%
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I tabell 9 har vi foljt upp svaren i tabellerna 6 till 8 om vilka aktiviteter man dgnat sig at
under respektive tidsperiod (varvinter, sommar, host) genom att fraga efter vilken av de
aktiviteter man dgnat sig at som ar viktigast. For varvinterperioden kan vi da t.ex. notera att
forutom utforsdkning (ca 44%) och langd/turskidadning (ca 28%) sa kommer "strovat i skog
och mark" (8%) foljt av snowboard (ca 7%) och sndskoterdkning (ca 4%). Under
sommarsdsongen gar foga forvanande "strovat i skog och mark" upp som den i sérklass
viktigaste aktiviteten (ca 42%) foljd av vandring och att plocka bar och svamp. Men vi bor
notera sommarperiodens intressespridning dar ett stort antal aktiviteter bedoms som
viktigast av mindre grupper. Hostperiodens kombination av sné och barmark aterfinns
ocksa hadr som ett mellanting mellan monstren for varvinter och sommar.

Tabell 9. Vilken av aktiviteterna dr viktigast for dig att kunna utéva i svenska fjillen?

Jan-apr 2013 | Maj-aug Sep-dec
(n=147) 2013 (n=97) | 2013
(n=61)

Strovat i skog och mark 8,0% 42,3% 8,2%
Plockat bér eller svamp 6,2% 11,5%
Vandrat utanfor leder 10,3% 3,3%
Joggat/ terrangsprungit 1,0%
Cyklat i terrdangen (MTB) 1,0% 1,6%
Badat utomhus i sjo/hav 2,1% 3,3%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 2,1% 3,3%
Fritidsfiskat 2,9% 7,2% 4,9%
Akt langdskidor/turskidor 27,7% 1,0% 11,5%
Akt utfor pa skidor 43,8% 4,1% 34,4%
Akt Snowboard 6,6% 2,1% 1,6%
Akt skridskor/langfardsskridskor 1,0%
Kort/akt snoskoter 4,4% 3,1% 9,8%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 0,7%
Jagat 0,7%
Kort/akt hundspann 0,7%
Klattrat, bestigit berg 0,7% 4,1% 1,6%
Akt pulka/kilke 0,7%
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Ridit i terrdang 1,0%

Taltat/Gvernattat i naturen 0,7% 1,0%
Haft picknick eller grillat i naturen 0,7% 5,2% 4,9%
Studerat vaxter/djur/fagelskadat 1,5% 2,1%
Mediterat, yoga eller liknande i naturen 1,0%

Seglat kite/drake, fallskdrm och

liknande 21%

Manga av de aktiviteter som &r aktuella att gora i fjallen kan ocksa utforas pa andra platser
och inte minst ur turismnaringens perspektiv ar det forstas viktigt i vad man bestkarna
tycker det ar viktigt att gora det just i fjallen eller om man lika garna kan gora det narmare
hemmet eller kanske utomlands. I tabell 10 har vi darfor fragat om detta och vi kan notera att
for sa mycket som knappt en tredjedel av varvinterbesdkarna (dar utférsakning och
langd/turskidakning var viktigast) sd spelar det ingen storre roll var man utovar aktiviteten.
Hostbesokarna ar de som ar mest platsberoende i termer av att bara drygt en tiondel tycker
att det inte spelar sa stor roll var man ut6var sin aktivitet (som ocksa for denna grupp ar
skiddkning men dar ocksd manga andra aktiviteter for en del ar viktigast). Samtidigt ar det
forstas intressant att se att det 4r mellan drygt 40% (for sommarperioden) och upp till 6ver
60% (for hostperioden) som varderar det hogt eller mycket hogt att fa utfora sin viktigaste
aktivitet just i svenska fjdllen. Nu &r det kanske inte i forsta hand arstiden utan snarare
aktiviteten i sig som paverkar graden av platsanknytning. Vi finner da att de respondenter
som anser att snoskoter respektive fritidsfiske ar den viktigaste aktiviteten ocksa har starkast
anknytning till fjdllen (att utova aktiviteten i just svenska fjallen ar i hog grad viktigt eller
mycket viktigt) medan respondenter som anser att utférsakning, langdskidakning respektive
strova i skog och mark ar viktigast har en lagre grad av anknytning till svenska fjallen vad
galler utévandet av respektive aktivitet.

Tabell 10. Hur betydelsefullt dr det for dig var du utévar den viktigaste aktiviteten?

Jan-apr | Maj- Sep- Utfors- | Lingd Stréva i Fiske | Sno
(n=147) | aug dec akning | eller skog och skote
(n=97) turskidor | mark r
(n=61)

Att utdva aktiviteten

i just svenska fjallen

Hustsvenska fidllen 1, 1o | 15 oo | 3080 | 271% | 21,7% 53% | 42,9% | 46,7%

ar mycket viktigt for

mig

Att utdva aktiviteten

ijust svenska fjallen

ar viktigt for mig,

ar vikugt for mig 238% | 268% | 311% | 188% | 283% | 351% | 143% | 267%

men ibland utdvar

jag deniandra

omraden
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Att utova aktiviteten
ijust svenska fjallen
har viss betydelse for
mig, men jag
uppskattar att utova
den i andra omraden

25,9%

36,1%

24,6%

24,7%

30,4%

36,8%

42,9%

20,0%

For mig spelar det
ingen storre roll var
jag utovar
aktiviteten, det ar
aktiviteten i sig som
ar viktigast

29,3%

21,6%

11,5%

29,4%

19,6%

22,8%

0,0%

6,7%

I tidigare tabeller i detta avsnitt har vi visat vilka aktiviteter man alls dgnat sig at i fjillen,
vilka aktiviter man i forsta hand utfor vid olika tidsperioder under aret, vilka aktiviteter man

anser viktigast for en sjalv och hur viktigt det ar att fa utféra dessa aktiviteter just i de

svenska fjallen. Utifran detta dr det forstas ocksa intressant att fraga varfor man vill 4gna sig

at den aktivitet som man anser viktigast, vilket framgar av tabell 11. Har kan vi se att umgas

med vanner och familj, uppleva avkoppling, vara ndra naturen, att komma bort fran arbetet
och att utdva fysisk aktivitet ar hogt prioriterade motiv. "Uppleva ensamhet" ar ett exempel
pa motiv som s& mycket som knappt 30% ser som skl under sommarperioden (héller med
enligt 4 eller 5) medan motsvarande for varvintern bara anges av knappt 14%. Vi kan ocksa
notera t.ex. att det "bara" ar omkring 50-60% som anger "inte alls" for ett sa relativt ovanligt

perspektiv som att "uppleva en andlig dimension".
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Tabell 11. Varfér dr denna aktivitet viktigast for dig?

I hog
Inte alls grad
1 2 3 4 5
Umgas med vinner/familj
Jan-april 2,0% 41% 16,3% 42,9% 34,7%
Maj-aug 3,1% 6,2% 23,7% 37,1% 29,9%
Sep-dec 1,6% 3,3% 23,0% 32,8% 39,3%
Uppleva avkoppling
Jan-april 2,0% 2,7% 22,4% 40,1% 32,7%
Maj-aug 3,1% 19,6% 43,3% 34,0%
Sep-dec 1,6% 1,6% 24,6% 37,7% 34,4%
Vara nira naturen
Jan-april 2,7% 9,5% 25,2% 36,1% 26,5%
Maj-aug 4,1% 3,1% 16,5% 38,1% 38,1%
Sep-dec 1,6% 49% 26,2% 36,1% 31,1%
Komma bort fran arbetet
Jan-april 6,8% 8,8% 27,2% 34,0% 23,1%
Maj-aug 10,3% 10,3% 23,7% 30,9% 24,7%
Sep-dec 14,8% 6,6% 26,2% 26,2% 26,2%
Utdva fysisk aktivitet
Jan-april 5,4% 4,8% 33,3% 30,6% 25,9%
Maj-aug 7,2% 18,6% 28,9% 27,8% 17,5%
Sep-dec 6,6% 9,8% 32,8% 29,5% 21,3%
Uppleva dventyr och
utmaningar
Jan-april 6,1% 17,7% 36,1% 28,6% 11,6%
Maj-aug 14,4% 25,8% 25,8% 24,7% 9,3%
Sep-dec 16,4% 9,8% 36,1% 21,3% 16,4%
Komma bort frain hemmet
Jan-april 11,6% 19,7% 29,3% 26,5% 12,9%
Maj-aug 13,4% 15,5% 37,1% 19,6% 14,4%
Sep-dec 14,8% 23,0% 31,1% 21,3% 9,8%
Uppleva ensamhet
Jan-april 34,0% 30,6% 21,8% 8,8% 4,8%
Maj-aug 24,7% 22,7% 24,7% 20,6% 7,2%
Sep-dec 26,2% 23,0% 31,1% 11,5% 8,2%
Mota nya mianniskor
Jan-april 24,5% 38,1% 22,4% 12,2% 2,7%
Maj-aug 28,9% 26,8% 23,7% 17,5% 3,1%
Sep-dec 27,9% 32,8% 24,6% 6,6% 8,2%
Vinna anseende och respekt
Jan-april 63,3% 26,5% 6,1% 2,0% 2,0%
Maj-aug 57,7% 17,5% 17,5% 5,2% 2,1%
Sep-dec 54,1% 26,2% 6,6% 8,2% 4,9%
Uppleva en andlig dimension
Jan-april 59,9% 20,4% 10,9% 6,8% 2,0%
Maj-aug 42,3% 19,6% 25,8% 11,3% 1,0%
Sep-dec 62,3% 14,8% 9,8% 8,2% 4,9%

17




Ur ett samhallsekonomiskt perspektiv dr det forstds mycket viktigt hur pass stora utgifter
fjallturisterna har och ur regional betydelse ar det viktigt hur mycket av dessa utgifter som
laggs ut i fjdllen. I tabell 12 kan vi se att varvinterturisterna dar de som "slantar av sig" bast
och dar utgor boendet knappt en tredjedel f6ljt av liftkort och liknande —bada utgifter som
laggs ut lokalt. Aven utgifter for livsmedel och restaurang ar hdgre under varvintern jamfort
med Ovriga arstider. Under sommarmanaderna daremot ar utgifterna for drivmedel som
hogst.

Tabell 12. Tiink nu pd dina vistelser i svenska fjillen under perioden januari — april 2013 och de fritidsaktiviteter
du har utévat dir. Ungefiir hur stora ekonomiska utgifter har du haft for detta?*

Genomsnitt (kr) Jan-apr 2013 | Maj-aug 2013 | Sep-dec 2013 | 2013
(n=147) (n=97)
(n=61) (n=305)
Transporter 602 584 562 590
Drivmedel 1031 1315 969 1109
Boende 2749 2401 1574 2403
Livsmedel 1067 944 860 986
Restaurang 760 402 532 601
Utrustning 966 846** 572 1334
Klader 509 333 386 428
Ovriga utgifter 1128 715 225 816
Summa utgifter 10342 9331 6498 9252

* For utgifter du delat med andra personer (t.ex. boende, transporter) ange din andel av utgiften.
** Exkluderar en utgiftspost om 150000 kr for utrustining perioden maj-aug. Om detta varde tas med 6kar den
genomsnittliga utgiften till 2373 kr.

5. Framtidsperspektiv for olika aktiviteter

Vad som hdnder i framtiden kan man inte forska om, men man kan t.ex. fraga allmanheten
om vilka aktiviteter man tror kommer att 6ka de narmaste tio aren och svaren pa den fragan
aterfinns i tabell 13. Har kan vi se att "cykling/mountainbike", "skidakning (utfor)", "kortare
vandring (1-3 timmar)" och "vandring endagstur" ar de aktiviteter som flest tror kommer att
oka i framtiden. Det d4r omkring en tredjedel av de svarande som rdaknar med detta. Langre
vandringar, fiske, naturfotografering, langdakning och snoskoterdkning ar andra aktiviteter
som minst 25% tror kommer att 6ka.
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Tabell 13. Nu féljer ndgra fragor som handlar om férdndringar i olika aktiviteter i fidllen. Det gdr naturligtvis
inte att sdga med sdkerhet hur framtiden blir, men vi ber dig svara sa gott du kan. Vilka av féljande aktiviteter
tror du kommer 6ka mest | fjéllen de ndrmaste 10 dren?

Aktivitet Andel som tror att
aktiviteten kommer att
oka

Cykling/mountainbike 35,4%

Skidakning (utfor) 34,6%

Kortare vandring (1-3 timmar) 34,5%

Vandring endagstur 32,8%

Vandring med 6vernattning 30,5%

Fiske 28,9%

Naturfotografering 27,8%

Skidakning (langd) 26,5%

Snoskoterakning 25,8%

Rovdjursturism 17,5%

Bér- eller svampplockning 17,2%

Snowboard 17,0%

Paddling/batturer 15,5%

Jakt 12,5%

Vet gj 11,2%

Ridning 10,6%

Fagelskadning/naturstudier 10,4%

Ingen av ovanstaende 1,5%

De aktiviteter som aterfinns i tabell 13 som ténkbara framtidsaktiviteter &r alla av en typ som
funnits under ett antal decennier och inte sillan fran fjallturismens barndom for ungefar
drygt 100 &r sedan. Men det kommer standigt nya typer av aktiviteter och det ar forstas
ocksa intressant att veta i vad man som det bland dessa finns sddana som manga tror
kommer att 6ka starkt i framtiden. I tabell 14 aterfinns darfor ett antal sddana "nya"
aktiviteter. Har ar det "downhill med cykel", "kora/dka hundspann" och
"tavlingar/sport/multisport” som kommer hogst nar allmédnheten ombeds "trendspana".
Tilltron till den fOrsta aktiviteten "downhill med cykel" forstarks ocksa rimligen av att
"cykling/mountainbike" toppade bland de mer traditionella aktiviteterna som redovisades i
tabell 13. "Spabehandling", "event (fjallfester/festivaler)" liksom "geocaching (skattjakt med
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GPS)" och "skdarmflygning" dr ocksa aktiviteter som minst 20% av de svarande tror kommer
att 0ka de narmaste tio aren.

Tabell 14. Hdér ér en lista med nyare aktiviteter. Vilka av dessa aktiviteter tror du kommer att 6ka mest i fjdllen
de ndrmaste 10 dren?

Aktivitet Andel som tror att
aktiviteten kommer att 6ka
Downbhill med cykel 30,0%
Kora/aka hundspann 27,3%
Tavlingar/sport/multisport 27,0%
Spabehandling 23,9%
Event (fjallfester/festivaler) 22,7%
Geocaching (skattjakt med GPS) 21,8%
Skarmflygning 21,2%
Toppturer pa skidor / Randonee 17,9%
Vet ¢j 16,5%
Aventyrsbad inomhus 13,6%
Snokiting 13,5%
Grottkrypning/speleologi 12,7%
Terrangbilskérning 12,1%
Yoga/meditation 11,4%
Snoskovandring 8,9%
Spela paintball, rollspel (lajv) etc. 7,1%
Ultralatta flygplan 6,3%
Inomhusskidakning 6,2%
Jetski/vattenskoter 5,8%
Klattra pa klattervagg inomhus 3,2%
Ingen av ovanstdende 2,4%

Vi gav ocksa de svarande en mgjlighet att lagga till nagon annan aktivitet som man tror
kommer att 6ka mycket i fjdllen i framtiden. Det &r ju ett satt att forsoka fanga upp sadant
som inte forskning och forvaltning redan identifierat. I bilaga 1 redovisas de aktiviteter som
man da angett och vi kan da forst notera att nagra aktiviteter som vi redan hade gett som
svarsalternativ (t.ex. vandring, fiske, skoterdkning, cykling/mountainbike m.fl.) har far
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ytterligare en del roster. Men i 6vrigt ar det i regel bara enstaka personer som velat lyfta fram
ytterligare tankbara aktiviteter som man tror kommer att 6ka i framtiden — d@ven om ocksa
enstaka roster for t.ex. 16pning, mindfullness och guldvaskning kan vara nog sé viktiga som
inspirationsgivare for entreprendrer. Likasa kanske ett antal varianter pa matupplevelser kan
vara viktigt att notera som nagot man tror kommer att 6ka i framtiden.

6. Besok i olika fjallomraden

Nar det géller fjallbesokare ar det inte bara intressant att veta t.ex. nar och varfér man varit
dar liksom vad man gjort. Fjéllregionen ar som bekant vidstrackt och det ar mycket olika
typer av landskap, service och viaderforhallanden (t.ex. snotillgang respektive
vandringsmdjligheter) som star till buds beroende pa vilket omrade i fjallen man besoker. I
tabell 15 ser vi vilka omraden respondenterna har prioriterat och de sddra delarna
(Dalafjallen och Jamtland/Harjedalsfjallen) besoks tva-tre ganger sa frekvent som de norra
delarna (Vasterbottens- och Norrbottensfjallen) vilket sannolikt hanger ihop med avstand
och logistik. Vi kan ocksa notera att detta monster hanger i bade nar det géller mindre och
mer frekventa besok. Vi kan ocksa notera hur Jamtland/Harjedalsfjallen ar det viktigaste
omrdadet for riktigt frekventa besok (mer dn 10 ganger under de senaste fem aren).

Tabell 15. Tdnk nu pa dina vistelser i svenska fjéllen de senaste 5 Gren. Vid hur manga tillféllen har du besékt
nedanstdende omrdden? Antal génger de senaste 5 dren

Ingen Mer dn 10
ging 1-2ger | 3-5ggr | 6-10 ggr ggr
Har du varit i Dalafjéllen? 76,5% 15,5% 6,3% 1,0% 0,7%
Har du varit i o o o o o
Jamtland/Hérjedalsfjallen? 79,2% 12,5% 54% 0.7% 20%
Har du varit i Vésterbottensfjéllen? 94,3% 4,6% 0,4% 0,4% 0,3%
Har du varit i Norrbottensfjallen? 91,7% 6,1% 1,3% 0,4% 0,5%

I tabell 16 vidgar vi fragestallningen till att inkludera platser som man nagon gang over
huvud taget har besokt och vi har har valt ut ndgra mer specifika platser i de svenska fjallen
samt dven lagt till de norska fjdllen. Vi kan da se hur Sodra Jamtlandsfjéllen ligger hogst
bade nar det galler om man alls varit dar och nar det géller aterkommande besok. Vi kan
ocksa notera att sa mycket som drygt 15% av svenska folket ndgon gang besokt

Kebnekajsefjallen tatt foljt av Fulufjallet (drygt 14%) och darefter Laponia (ca 10%). Omkring
var fjarde svensk har nagon gang ocksa besokt nagot fjallomrade i Norge.

Tabell 16. Har du (ndgon gdng) besékt féljande fjdllomrdden? Ange ungefdr hur mdnga ganger du har besékt

omrddet
Andel som 2-5 Genomsnitt-
besokt besd >5 ligt antal
omradet 1 besok k besok besok

Fulufjallet (i norra Dalarna) 14,2% 6.1% 6(,)/1 20% 44
Sodra Jamtlandsfjallen (omradet g5
runt Ljungdalen, Helags, 18,6% 7,2% (')/ 2,9% 5,0
Véléadalen, Sylarna och Storulvan) ¢
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Andel som 2-5 Genomsnitt-
besokt beso >5 ligt antal
omradet 1 besok k besok besok

Laponia (nationalparkerna Sarek,
Muddus, Padjelanta och Stora o o 42 o
Sjofallet samt naturreservaten 9,9% 40% % 17% 33
Sjaunja och Stubba i Norrbotten)
Kebnekaisefjdllen (omradet runt 44
Nikkaloukta, Singi och 15,5% 9,2% ('%) 1,9% 3,6
Riksgransen)
Norska fjallen (fjallomraden i 25,2% 9,5% 11, 45% 39
Norge) 2%

7. Perspektiv pa fjallen — fran friluftsliv till inomhus?

Ett fenomen som det finns stor anledning att uppmarksamma infor framtidens
turistaktiviteter i fjallen ar "sportifiering". Det handlar om att sportideal — som att tavla och
behovet av jamforbara forutsattningar 4 la idrottsarena — borjar gora sig alltmer markbara
aven inom aktiviteter som att vandra, paddla och simma i naturpraglade landskap.
Multisporttavlingar och lopp som Vikingarannet pa skridskor, ar exempel pa detta. Ett annat
fenomen som ocksa ar av stort intresse infor framtidens turism i fjéllen ar "indoorisation".
Det handlar om att aktiviteter som tidigare alltid utférdes ute i landskapet alltmer ocksa kan
utforas i sarskilt uppbyggda aktivitetsmiljoer inomhus som t.ex. dventyrsbad och
klattervaggar. Bada fenomen samverkar ocksd med tendenser till geografisk forflyttning av
aktivitetslandskapen mot de urbana miljoerna, t.ex. skiddkning pa konstsno eller inomhus i
storstader (se vidare i Sandell m.fl., 2011). Nér vi fragar vara respondenter i undersékningen
sa kan vi se att ungefar 25-30% kommit i kontakt med dessa tva fenomen i de svenska fjallen
och knappt 10% (for sport/tavling/event) respektive ca 20% (f6r inomhusaktiviteter) har
sjdlva pa nagot satt deltagit (tabell 17 och 18). Tveksamheten ar samtidigt stor till att vilja se
mer av detta i framtiden men det ar anda knappt 13% (for sport/tavling/event) respektive
knappt 10% (for inomhusaktiviteter) som anger 4-5 pa den femgradiga skalan dar 5 ar "ja, i
hog grad" ndr man tillfrdgas om man hoppas fa se mer av detta i framtiden.

Tabell 17. Friluftsliv och naturturism handlar ofta om naturupplevelser pd egen hand eller i sma grupper. Men
det kan ocksG handla om sport, tévling och event; som i multisporttdvlingar och fjéllfestivaler. Svara pa
nedanstdende frdgor genom att ange en siffra mellan 1-5, ddr 1=Nej, inte alls och 5=Ja, i h6g grad.

Nej, Ja, i

inte hog

alls grad
1 2 3 4 5

Har du kommit i kontakt med sport, tavling och event
(som i multisporttavlingar och fjallfestivaler) i de 75,9% 95% | 8,6% |34% | 2,6%
svenska fjallen?

Har ('1u s]ahf d.eltaglt i Sp(.).I.'t, tav.hng od‘1 event (30.1.1.1 i 91,6% 28% |33% | 13% | 1,0%
multisporttévlingar och fjéllfestivaler) i svenska fjéllen?

Hoppas du fé se mer av sport, tavling och event (som i 49,1% 18,0% | 20,3% | 7,7% | 4,9%
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Nej, Ja,i

inte hog
alls grad
1 2 3 4 5

multisporttévlingar och fjallfestivaler) i svenska fjallen?

Tabell 18. Aktiviteter for turister i de svenska fjdllen handlar ofta om att vara ute i naturprdglade landskap som
pa kalfjéll, i skogar och pa sjéar. Men det kan ocksa handla om inomhusaktiviteter som dventyrsbad,
kldttervdggar och lekland. Svara pa nedanstdende frdgor genom att ange en siffra mellan 1-5, dér 1=Nej, inte
alls och 5=Ja, i h6g grad.

Ja, i

Nej, hog

inte alls grad
1 2 3 4 5

Har du kommit i kontakt med inomhusaktiviteter som
aventyrsbad, klattervaggar och lekland i de svenska 72,8% 83% |95% |52% | 42%
fjallen?

Har du sjélv deltagit i inomhusaktiviteter som

aventyrsbad, klattervaggar och lekland i svenska 79,6% 55% | 75% |34% | 4,0%
fjallen?

Hoppas du fa se mer av inomhusaktiviteter som

dventyrsbad, kléttervaggar och lekland i svenska 56,6% 16,8% | 17,1% | 5,5% | 4,0%
fjéllen?

En intressant aspekt pa olika typer av aktiviteter dr vad de associeras med. Associationerna
kan ju sedan styra bade utbudssidan (t.ex. hur man vinklar marknadsféring) men ocksa
efterfragesidan t.ex. i termer av hur férandringar i tidsandan kan forandra vilka aktiviteter
som efterfragas eller inte. I tabell 19, 20 och 21 har vi fragat i vilken utstrackning man
spontant associerar Friluftsliv, respektive Tivlingar/sport/multisport, respektive Aventyrsbad till
olika vardeladdade ord. Fragan stalldes till 1000 personer i enkét 2. Orsak till urvalet av
dessa tre aktivitetsomraden ar deras respektive kopplingar till forst tradition nér det galler
fjallturism, samt dérefter tendenserna till "sportifiering" (dar tavling och sportideal
premieras) respektive "indoorisation" (att aktiviteter som tidigare alltid utfdrdes ute i
landskapet alltmer ocksa kan utforas i sarskilt uppbyggda aktivitetsmiljder inomhus som
klattervaggar, skidakning inomhus etc.). Vi kan da se hur friluftsliv i mycket hogre
utstrackning an de mer sportbetonade och inomhusbaserade aktiviteterna associeras till att
det ar "fritt", "hdlsosamt" och "meningsfullt”. Men vi kan ocksa t.ex. se hur friluftsliv i mycket
hogre utstrackning associeras till "helg" och "borta" dn "vardag" och "hemma" trots att
friluftsliv ofta lyfts fram som en vardagsnara aktivitet. Vi kan ocksa se hur den breda
majoriteten inte sjalvklart associerar "Tavlingar/sport/multisport" till "konkurrens" vilket kan
tyda pa att man, trots ordens tita koppling, i dessa aktiviteter lagger betydligt bredare
upplevelser. En annan notering dr hur i stort sett alla upplever alla tre aktivitetsomradena
som relativt konsrollsneutrala da fran drygt 70% till ndara 90% markerar mitt emellan
"manligt" och "kvinnligt". (Se vidare om friluftstraditioner i Sandell & Sorlin, 2008, och om
sportifiering och indoorisation i Sandell m.fl., 2011.)
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Tabell 19. Nu féljer tre tabeller med ett antal “motsatspar”. Sdtt krysset i rutan ndrmast det ord du tycker bdst
6verensstmmer med din uppfattning. Om inget av orden dr béttre dn det andra sdtter du ett kryss i mitten.
Friluftsliv dr fér mig...
Procent (%) 1 2 3 4 5 6 7
Daligt | 26| 14| 24107 17 | 20,6 | 45,3 | Bra
Fritt | 40,1 | 21,7 | 12,6 11| 65| 55| 2,6 | Tvang
Gemenskap | 13,5 | 15,3 153541109 | 6,0 3,9 | Enskildhet
Otrygghet | 47| 45| 60| 254 |20,7| 22,8 | 159 | Trygghet
Passivt | 39| 39| 39 12| 13,4 | 29,4 | 33,5 | Aktivt
Skadligt | 52| 3,7| 19 10| 9,3 23,8 | 46,1 | Hilsosamt
Meningslost | 6,1 | 28| 3,0| 11,4 | 14,5 | 23,1 | 39,1 | Meningsfullt
Smutsigt | 53| 52| 77253 |14,5|17,8 | 24,2 | Rent
Latt | 81| 98138409171 | 80| 23| Tungt
Konkurrens | 43| 23| 3,6 |34,5| 19,1 | 20,9 | 15,3 | Samarbete
Manligt | 44| 31| 64808 | 23| 11| 19 | Kvinnligt
Allvar | 24| 21| 53|254|19,6 ] 268 | 18,4 | Gladje
Billigt | 8,7 | 10,8 | 10,7 | 40,2 | 14,8 | 10,3 | 4,5 | Dyrt
Vardag | 38| 44| 49| 383 20 | 18,1 | 10,5 | Helg
Hemma | 52| 46| 56| 34,5 | 13,8 | 18,5 | 17,8 | Borta

Tabell 20. Nu féljer tre tabeller med ett antal “motsatspar”. Sdtt krysset i rutan ndrmast det ord du tycker bdst
6verensstimmer med din uppfattning. Om inget av orden dr béttre dn det andra sdtter du ett kryss i mitten.
Tévlingar/sport/multisport éir fér mig...
Procent (%) 1 2 3 4 5 6 7
Daligt | 12,1 | 109 | 92 (33,7 | 148 | 93| 10,0 | Bra
Fritt | 9,8 122 (13,6383 |105| 72| 84 | Tvang
Gemenskap | 99|16,0| 181|409 | 69| 47| 3,5 | Enskildhet
Otrygghet | 53| 57 (104|547 |128| 71| 40| Trygghet
Passivt | 58| 32| 39277108 | 17,1 | 31,5 | Aktivt
Skadligt | 45| 56| 86358156 | 155 | 14,4 | Halsosamt
Meningslost | 96| 90| 711326 |16,9 | 12,8 | 12,0 | Meningsfullt
Smutsigt | 50| 76108519109 | 78| 6,0 | Rent
Latt | 22| 47| 42377178 ]19,5| 13,9 | Tungt
Konkurrens | 14,7 | 14,8 | 10,4 |1 39,9 | 92| 6,4 | 4,6 | Samarbete
Manligt | 54| 57 (121|723 | 22| 12| 1,1 | Kvinnligt
Allvar | 69| 11,1 | 12,7 | 43,1124 | 9,0 | 4,8 | Gladje
Billigt | 34| 25| 49[505 151|137 | 99 | Dyrt
Vardag | 3,6 | 31| 47565108 |128 | 85 | Helg
Hemma | 3,3 | 29| 47|48,0| 11,2 | 14,9 | 15,0 | Borta
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Tabell 21. Nu féljer tre tabeller med ett antal “motsatspar”. Sétt krysset i rutan ndrmast det ord du tycker bdst
6verensstmmer med din uppfattning. Om inget av orden dr béttre dn det andra sdtter du ett kryss i mitten.
Aventyrsbad inomhus ér fér mig...
Procent (%) 1 2 3 4 5 6 7
Daligt | 68| 56| 54(282|173|184 | 18,3 | Bra
Fritt | 18,6 | 188 | 159 | 344 | 54| 3,1 | 3,8 | Tvang
Gemenskap | 16,8 | 21,8 | 185 | 34,6 | 52| 1,3 | 1,8 | Enskildhet
Otrygghet | 51| 42| 75|429|174|16,0| 6,9 | Trygghet
Passivt | 3,4| 25| 3,8(269|181 | 258 | 19,5 | Aktivt
Skadligt | 46| 3,7 | 44 |334|206 | 19,7 | 13,6 | Hilsosamt
Meningslost | 6,7 | 43| 6,7| 326|224 | 16,6 | 10,7 | Meningsfullt
Smutsigt | 44| 48| 911351167175 | 12,4 | Rent
Latt | 89 |155|170|463| 74| 31| 1,8 | Tungt
Konkurrens | 28| 34| 46 |651| 97| 95| 49 | Samarbete
Manligt | 33| 1L,7| 22874 | 27| 08| 19 | Kvinnligt
Allvar | 26| 24| 31303 |155]| 272|189 | Gladje
Billigt | 25| 36| 76| 416 20,7 | 16,0 8 | Dyrt
Vardag | 2,7 | 23| 41420 13,6 | 20,1 | 152 | Helg
Hemma | 30| 33| 39410 10,5 | 17,5 | 20,8 | Borta

Nar det galler forvaltning och planering av turism och friluftsliv s& ar det viktigt att hitta en
bra balans mellan "orérdhet"” och "tillrattalaggning". Hur mycket man tillrattalagger kan
ocksa kombineras med att lata olika omraden i stérre och mindre utrackning praglas av
detta. Om sa informationen fungerar till besokarna sa kan dessa da séka upp den typ av
omrdade man foredrar. Utifran detta behov av att hitta ratt balans i tillrattaldaggningen av
fjallvarlden har vi stdllt en serie fragor ddr man far ta stallning till vad man tycker om olika
typer av atgarder och karaktdrsdrag i landskapet. Om vi fokuserar pa de
forvaltningsatgarder som man ar allra mest positiv till (svarat 4 eller 5) i tabell 22 s finner vi
att foljande atgarder: iordninggjorda lagerplatser med toalett, soptunnor, eldstad, m.m. samt
fjallstationer och markerade leder kommer i topp med 72-77%. Alldeles efter med drygt 70%
kommer "att det finns bullerfria omraden" och intresset for att "omradet dr lite paverkat av
manniskan" kommer pa drygt 66%. Viktigt ar forstas ocksa att notera att egentligen inga av
de uppraknade forvaltningsatgarderna uppfattas som sarskilt negativa.

Tabell 22. Vad dr negativt och positivt for dig i fjéllen?

Mycket Varken Mycket
Procent (%) negativt | Negativt | eller | Positivt | positivt | Ingen
1 2 3 4 5 asikt

Att det finns iordninggjorda 0,3 1,4 11,9 29,3 42,5 14,6
lagerplatser med toalett, soptunnor,
eldstad, m.m.
Att det finns fjéllstationer 0,3 0,4 8,7 27,3 46,3 17,0
Att det finns markerade leder 0,3 0,3 8,7 244 52,6 13,7
Att kunna kora in med bil i ett 3,0 8,8 25,0 27,7 19,9 15,6
attraktivt omrade for att gora
dagsturer
Att kunna forflytta sig flera dygn 3,3 5,9 26,4 24,6 23,1 16,7
utan att se hus, végar
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Mycket Varken Mycket

Procent (%) negativt | Negativt | eller | Positivt | positivt | Ingen

1 2 3 4 5 asikt

Att bara se ett fatal andra besokare 1,5 5,3 30,9 28,6 18,7 15,0

Att omradet har séllsynta djur och 0,4 1,9 22,5 31,7 29,4 14,1
vaxter

Att omradet ar av vildmarkskaraktar 2,4 7,1 27,6 24,3 22,6 16,0

(mer &n 5 kilometer till ndrmaste hus,
vag, kalhygge, damm, telemast etc.)

Att omradet &r lite paverkat av 0,6 2,3 16,0 28,7 37,6 14,8
manniskan
Att det finns bullerfria omraden 0,9 0,5 12,7 22,0 48,6 15,3

8. Fjallen pa internet och i sociala medier

Infor, under och efter en fjillvistelse anvander besokarna en méangd olika informationskallor
(figur 1). Hela 70% av de svenska fjéllturisterna anger att merparten av information om deras
vistelser i fjdllen i allmé@nhet kommer fran internet. Med internet avses har allt fran
webbsidor, bloggar, forum, sociala nitverk med mera. Endast tre procent anger att
traditionella media (tidningar, TV och radio) utgor den informationskalla som de far
merparten av sin information ifran.

H Internet (webbsidor, bloggar,

forum, sociala natverk etc.)
3% . o
B Traditionella media (tidningar,

TV, radio)

m Vanner/familj (eller andra
personliga kallor)

Figur 1. Var hittar fjillturister merparten av informationen om deras vistelser i svenska fjillen i allminhet?
(n=895)
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De mest vanliga informationskallorna (webbsidorna) som anvénds ar sokmotorn Google,
specifika destinationssidor som Skistar (Are) eller Idre fjall men dven intressesidor som
Svenska Turistforeningen och olika intresseforum s& som Flashback (figur 2). De mest
forekommande sociala plattformarna pa natet som anvands av fjéllbesokarna ar Facebook,
Instagram, Twitter och Tripadvisor (figur 3).
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Figur 3. Vanligaste communities pd nitet.

27



Besokarna uppger att deras primara informationskalla vid planering av vistelser i svenska
fjallen &r vanner och familj (38%) och webbsidor specialiserade pa fjallupplevelser (26%). Om
man dock slar samman alla svarsalternativ kopplat uteslutande till internet representerar
denna del hela 49% (figur 4).

Annat h 4%

fran vinner och famit NI MR MR 35%
Andra webbsidor _ 10%

Webbsidor specialiserade pa naturupplevelser i -

o)
allmdnhet 9%

Webbsidor specialiserade pa fjillupplevelser _ 26%

Sociala medier (ex. bloggar och communities) - 4%

Reseoperatérer/resebyraer (on- och offline) F 9%
0

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Figur 4. Primdr informationskilla vid planering av vistelser i svenska fjillen (n=895).

De bestkare som uppger annan primar informationskalla anger i forsta hand egen kunskap,
erfarenhet, kartor, bocker, egen utbildning eller Friluftsframjandet/Svenska Turistforeningen
(figur 5).

Figur 5. Annan primir informationskilla (n=30).
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Pa fradgan om hur ofta besokarna anvander internet for att lasa om svenska fjallen uppger
endast tre procent nagra ganger i veckan eller oftare. Hela 47% uppger att de anvander
internet i detta syfte farre an en gang per halvar medan 13% menar att de aldrig gor det.

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

47%

23%
13%
8%

3% 1% . 47
Nagra Engangi Nagra Engangi Farrean Farrean  Aldrig
gangeri veckan gangeri manaden engangi engang
veckan manaden manaden per halvar
eller
oftare

Figur 6. Anvindning av internet for att lisa om svenska fjillen (n=895).

Nar besokarna soker efter information pa internet om vistelser i svenska fjallen rankas

planera deltagande i fjillvistelser (4,96) och hitta allmdin information om vistelser (4,73) hogt foljt av

att boka deltagande i fjdllvistelser (4,21) pa en sju-gradig skala (figur 7). Motiv traditionellt
forknippade med sociala medier som att dela egna (2,47) och andras (2,83) erfarenheter av

fiallvistelser i form av berittelser samt dela egna (2,59) och andras (2,77) erfarenheter av fjillvistelser

i form av foton samt kommunicera med andra natur-/fjillentusiaster rankas lagt (2,54).

29




Inte alls (1) I stor utstriackning

- Planera deltagande i fjallvistelser (4.96)

- Hitta allman information om fjallvistelser (4.73)

{ - Boka deltagande i fjallvistelser (4.21) }

/ - K6pa utrustning kopplat till fjdllvistelser (3.26)
- Hitta exklusiv information om fjillvistelser (3.03)

- Dela ANDRAS erfarenheter av fjallvistelser i form av berattelser
(2.83)

- Dela ANDRAS erfarenheter av fjdllvistelser i form av foton (2.77)
- Dela EGNA erfarenheter av fjdllvistelser i form av foton (2.59)

- Kommunicera med andra natur-/fjillentusiaster (2.54)

av beréttelser (2.47) |

- Dela EGNA erfarenheter av fjallvistelser i form ‘

Figur 7. Betydelse av motiv vid anvindning av internet (n=776). Skala 1= inte alls, 7= stor utstrickning

Att fjallbesokarna inte har traditionella motiv for anvandning av sociala media stod klart
tidigare i rapporten. Detta bekréftas av besokarnas svar pa fragan i vilken utstrackning de
anvander sig av sociala medier i samband med sina fjallupplevelser. Kort sagt, dessa
besokare anvander sociala medier i mycket begransad utstrackning. De pastaenden som
rankades hogst var dock Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av min
upplevelse i sociala medier sisom Facebook, Twitter etc. (2,7) och Jag har anvint information pid

sociala medier vid planering av min fjillupplevelse (2,4). De pastaenden som rankades allra lagst
var delande av upplevelser via rankingssidor sdsom Travel Blog, Lonely Planet, Trip Advisor (1,4)
och via egen bloggsida (1,5). Av de besokare som uppgav att de anvande ndgon annan sociala

media kanal d@n de som listats i frdgorna angav 17 personer att de anvande Instagram i
samband med sin fjéllupplevelse.
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e Under eller efter min fjdllupplevelse har jag delat med mig av min
upplevelse i sociala medier sdsom Facebook, Twitter, etc.

e Jag har anvant information pa sociala medier vid planering av
min fjallupplevelse

e Jag har anvant information pa sociala medier om en eller flera
platser i fjallen

¢ Informationen i sociala medier har varit anvandbar UNDER min
fjdllupplevelse

 Informationen pa sociala medier har paverkat mitt beslut att
delta i fjallvistelser

¢ Jag har anvant information pa sociala medier om transportsatt
till ett eller flera fjallomraden

¢ Foton i sociala medier tagna av andra fjallturister har paverkat
mitt beslut att delta i fjallvistelser

¢ Informationen i sociala medier har paverkat mitt beslut atth
delta i fjdllvistelser

eFoton i sociala medier tagna av andra fjallturister har paverkat
mitt beslut att INTE delta i fjallvistelser

e Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via online fotoalbum sasom Flickr, Picasa, Digital
Darkroom etc.

e Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via ett eller flera online forum

e Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via egen bloggsida

e Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via en eller flera online rankingsidor

(rating/review sidor) sdsom Travel Blog, Lonely Planet, Trip /

Advisor

Fiqur 8. Anvindning av sociala medier (n=895). Skala 1= inte alls, 7= i stor utstrickning

Nastan lika laga varden fick fragor som rorde besokarnas relation till vistelser i de svenska
fjdllen och sociala medier (tabell 23). De pastdenden som rankades hogst rorde upplevelse av
trygghet vid anvindandet av sociala medier (3,56), upplevelser av fjallturisternas delande av
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information och foton pa sociala medier som betydelsefull del i skapandet av bilden av fjillen
(3,34) och genom detta skapande av en sann/ikta bild av fjillen (3,18).

Tabell 23. Besokarnas relation till vistelser i de svenska fjillen och sociala medier (n=895).
Skala 1= instdmmer inte alls, 7= instdmmer i stor utstrickning

Medelvirde

Jag kénner mig trygg vid anvandandet av sociala medier | 3,56

Jag anser att mitt och andra fjallturisters delande av 3,34
information och foton av fjéllvistelser ar en betydelsefull
del i skapandet av bilden av fjallen

Jag anser att mitt och andra fjallturisters delande av 3,18
information och foton av fjallvistelser via sociala medier
skapar en sann/akta bild av fjallen

Jag kommer att fortsitta att anvénda sociala medier i 3,11
samband med mitt fjallintresse och fjallvistelser

Jag anser att informationen pa sociala medier med fokus 2,94
pa fjéllvistelser &r fri fran personer som inte ar
intresserade av fjallvistelser

Jag anser att informationen pa sociala medier med fokus 2,75
pa fjéllvistelser ar tillforlitlig

Jag dr intresserad av att lasa information om och titta pa 2,72
foton av fjallvistelser pa sociala medier

Jag anser att sociala medier med fokus pa fjallvistelser 2,66
erbjuder en effektiv informationskalla

Jag anser att sociala medier med fokus pa fjallvistelser 2,53
tillfredsstéller mina informationsbehov

Jag anser att informationen pa sociala medier med fokus 2,47
pa fjéllvistelser &r fri fran kommersiell marknadsforing

Naér jag laser om fjallvistelser pa sociala medier kanner jag | 2,46
att det har en relevant plats i mitt liv

Naér jag laser om fjallvistelser pa sociala medier kénner jag | 2,41
att det ar betydelsefullt for mig
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9. Vindkraft i fjallandskapet

Under det senaste decenniet har flera vindparker uppforts i fjdllndra omraden och nagra i
direkt anslutning till kalfjallsmiljo. Under 2014 kommer t.ex. O2 att bygga ett 30-tal 125 meter
hoga verk for IKEA:s rakning pa Glotesvalen (kalfjallsmiljo) i Harjedalen, beldget ca 12 km
fran gransen for Sanfjallets nationalpark. Sveriges miljomal ger uttryck for att fjallandskapet
ska ha en hog grad av ursprunglighet vad galler biologisk méngfald, upplevelsevarden samt
natur- och kulturvarden. Fjdllandskapet erbjuder 4ven omrdden med goda vindforhallanden
som dr av riksintresse for vindkraft.

Resultaten i detta avsnitt kommer fran en forsta datainsamling av flera inom delprojektet
”Vindkraftens kumulativa effekter pa fjallandskapets miljomal” inom projektet “Beyond
Conflicts”. Mot denna bakgrund bor resultaten nedan tolkas med forsiktighet och framst
anvindas i explorativt syfte. En sarskild delstudie om vindkraftens kumulativa effekter
berdknas komma att publiceras 2015.

Svaren pa den inledande fragan visar att om miljomalet och vindkraftens intressen kolliderar
uppger knappt hilften (45 %) av de ettusen respondenterna att fjdllandskapets miljomal &r
viktigast. Fler an var tredje (37 %) bedomer att de vager lika tungt, och var tionde person
anger att de inte har ndgon uppfattning fragan. Farre an var tionde (8 %) prioriterar
riksintresse for vindkraft. Pa fragan om det ar forenligt med att vdarna miljomalets

upplevelsevarde att utbyggnaden av vindkraft forlaggs i kalfjallsmiljo och fjallndra omraden anser
knappt halften av de svarande (44 %) att sa inte ar fallet. Drygt var fjarde respondent (26 %) anser
dock att en utbyggnad ar forenligt med miljomalet medan var tredje (31 %) svarade anger "vet ej”.

Tabell 24. Vindkraftens piverkan pd upplevelsen av fjillandskapet fordelad pa olika faktorer (%).

Ingen Marginell Medel Stor Mycket Vet ej
2 stor (5)
6)) (3 @

Hojd 7 12 19 21 23 18
Antal 6 9 19 23 27 16
Ljud 6 9 17 22 27 20
Reflexer 9 18 19 17 13 24
Belysning 12 16 23 18 14 18
Rennéring 6 9 20 20 22 23
Energilandska 4 8 19 19 31 19
p

Kumulativitet 4 7 21 19 27 23

Nar det géller i vilken grad respondenternas upplevelse av fjallandskapet paverkas negativt av olika
faktorer som foljer med vindkraftens utbyggnad visar svaren att 32-51% anger att de paverkas i stor
eller mycket stor utstrackning (tabell 24). De som paverkas marginellt eller inte alls uppgar till mellan
11- 28%, medan ungefar var femte respondent (16-24%) svarade “vet ej”. Av tabell 24 framgar att
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antalet vindkraftverk kopplat till hdjd och ljudeffekter tillsammans med eventuella kumulativa
effekter och framvéaxten av industrialiserade energilandskap paverkar upplevelsen mest negativt.

Svaren indikerar ocksa att effekten av vindkraftens utbyggnad pa upplevelsen av
fjallandskapet miljovarden kan komma att paverka landskapets attraktionskraft negativt,
liksom besokares betalningsvilja (tabell 25). Med en vindkraftspark inom synhall anser 130
av de svarande att risken ar mycket stor att de véljer bort ett besoksmal i fjallvarlden till
forman for ett besdksmal som inte har en park inom synhall, vilket kan jamforas med att 190
personer inte alls ser detta som sannolikt. En aspekt att beakta ar att det i enskilda fall finns
mojlighet for besoksmal som valjs bort av vissa bestkare att kompensera bortfallet genom att
attrahera de grupper av besdkare som anser att sannolikheten att de viljer bort ett besoksmal
pa grund av vindkraft dr ringa eller inte alls existerande.

Tabell 25. Andel respondenter som bedomer sannolikheten att de viljer bort respektive inte viljer bort ett
besoksmil som har en vindkraftspark inom synhdll

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Inte Ganska Mycket stor
sannolikt sannolikt sannolikhet
Andel 19 12 10 8 15 4 5 8 6 13
(%)

Den avslutande fragan indikerar att besokarnas betalningsvilja kan komma att paverkas av
vindkraft i landskapet. Var tredje respondent (33%) anger att de kan tdnka sig betala mer for
rum/stuga dar utsikten inte paverkas av vindkraft. Fyra av tio (42 %) anger att sa inte ar
fallet medan var fjarde (24 %) anser sig inte veta hur de kommer att agera.

10. Erfarenheter och synen pa naturskyddade
omraden

Ett antal fragor i undersokningen handlar om uppfattningar, attityder och erfareheter av
skyddad natur i Sverige generellt, men framfdrallt i svenska fjdllen. Med skyddade
naturomraden avses naturreservat och nationalparker och dven om en respondent aldrig
besokt nadgot skyddat naturomrade ombads personen att svara pa fragorna sa uppriktigt som
mojligt.

10.1 Skyddade naturomraden i Sverige

Pa fradgan om vad respondenterna anser om mangden skyddade naturomraden i Sverige sa
svarade 46% att det ar for lite skyddad natur, 26% menar att det ar lagom och 3% anser att
det finns for mycket skyddad natur. Ungeféar en fjardedel svarade att de inte visste. Tabell 26
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visar hur svaren fordelade sig pa en skala fran “alldeles for lite skyddad natur i Sverige” till
”alldeles for mycket skyddad natur i Sverige”.

Tabell 26. Vad anser du om méngden skyddade naturomraden i Sverige? Svar fran 1000 respondenter.

Procent
Alldeles for lite skyddad natur i Sverige 20,3
Nagot for lite 26,2
Lagom 26,0
Négot for mycket 1,7
Alldeles for mycket skyddad natur i Sverige 1,3
Vet ej 24,5

I frdgan om vad som ar viktigt nar naturomraden skyddas i Sverige, listades tretton
pastaenden som respondenterna ombads ta stallning till (tabell 27). Om man raknar samman
de som instamt helt och instamt delvis finner man att en hog andel (87%) anser att skyddade
omrdden ska inrdttas for att skydda naturen och att 83% av respondenterna haller med om
pastaendet att lokalbefolkningen ska ha stort inflytande i den processen. Vidare anser 79%
att skyddade naturomraden ska utformas sa att besok underldttas och 72% att de ska inrattas
for att gynna rekreation. Drygt tva tredjedelar (69%) anser att omradena ska inrattas for att
gynna utveckling pa landsbygden, medan endast 39% instimmer delvis eller helt med
pastaendet att kommersiell verksamhet ska uppmuntras. Det ar intressant att notera att
nastan dubbelt s manga ser det som viktigt att skyddade omraden gynnar
landsbygdsutveckling, jamfort med dem som anser att kommersiell verksamhet ska gynnas.
Dessa pastaenden ar starkt kopplade till varandra, da ekonomisk utveckling knappast kan
ske utan en 6kning av kommersiella aktiviteter. Flera pastdenden i denna fraga handlade om
olika aktiviteter (rida, fiska, jaga och kora snoskoter eller terrangfordon) och huruvida dessa
ska vara tillatna i skyddade omraden eller inte. Sammantaget har 78% svarat att de
instaimmer delvis eller instimmer helt att fiske ska vara tillatet, 66% anser att ridning ska
vara tillatet och 29% anser att sndskoter och terrangfordon ska vara tillatet.

Tabell 27. Vad tycker du dr viktigt nér naturomrdaden skyddas? Resultaten redovisas i procent av 1000
respondenter.

Tar helt Tar delvis | Instimmer | Instimmer

avstand avstand delvis helt Vet inte
Fokalbefolkmngen ska ha stort 16 78 19,7 32,9 8,0
inflytande
Ska utff)rmas sa att besok 17 10,4 517 273 89
underlattas
Kommersiell verksamhet ska 164 325 33,4 54 123
uppmuntras
Ska inréttas for att skydda naturen 1,2 3,2 26,5 60,1 9,0
Ska mra.ttas fcor att gynna 32 14,0 46,0 27 13,8
utveckling pa landsbygden
Ska inréttas for att gynna rekreation 2,3 12,1 47,0 26,6 14,0
Ridning ska vara tillatet 5,9 18,9 42,1 23,6 9,5
Mar.1. ska f& kora snoskoter och 25 35,6 23,9 51 129
terrdngfordon
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Tar helt | Tar delvis | Instimmer | Instimmer

avstand avstand delvis helt Vet inte
Fiske ska vara tillatet 3,1 10,4 43,5 34,0 9,0
Att jaga ska vara tillatet 26,9 31,9 26,5 4,9 9,8
Man ska fa tillgéng till
naturresurser i enlighet med 2,9 11,3 39,0 38,5 8,3
allemansrétten (t.ex. barplockning)
Overnattning i talt ska begransas 12,8 31,4 36,7 7,7 8,7
i/ilﬁn ska fa gora upp eld var man 21,0 37,9 28,9 57 65

Tva tredjedelar av respondenterna har ndgon gang besokt en svensk nationalpark, 19% har
aldrig bestkt en nationalpark och lika stor andel vet inte om de besokt en nationalpark. I
enkaten efterfragades dven vilken eller vilka svenska nationalparker som respondenterna
bestkt de senaste tre aren. Flest personer har besokt Stenshuvud nationalpark i Skane. Av
1000 respondenter har 173 stycken besokt Stenshuvud nationalpark under aren 2011-2013.
De nationalparker som fler &n 60 respondenter angivit att de besokt de senaste tre aren ar (i
fallande ordning) Soderasen, Tiveden, Abisko, Tyresta, Skuleskogen, Stora Mosse, Fulufjallet
och Bla Jungfrun. De nationalparker som minst antal respondenter har besokt (farre an 10
respondenter) dr Vadvetjdkka, To6fsingdalen, Pieljekaise och Muddus.

10.2 Skyddade naturomraden i svenska fjallen

Forutom fragor om skyddade omraden i Sverige generellt inneholl ocksa enkéten fragor om
nationalparker och naturreservat specifikt i svenska fjallen. Har bad vi respondenterna att
tanka pa naturskyddade omrdden och ta stéllning till i vilken utstrackning de associerade
omradena med olika foreteelser och begrepp vilka angetts i en lista (tabell 28). De skulle pa
en femgradig skala (1 = inte alls till 5 =1 hog grad) ange i vilken utstrackning de associerade
till de olika begreppen. Majoriteten av respondenterna associerade sarskilt starkt till
begreppen “natur”, “naturskona” och “vildmark”.

Resultaten visar att 85% av respondenterna associerar skyddade omraden i fjallen med
“natur” (andel som markerat 4 eller 5 pa skalan), 80% med ”vildmark” och 72% med
“naturskona”. Detta kan jamforas med att 45% associerar skyddade omraden med ”turism”
respektive “kulturlandskap” och 22% med ”lokal utveckling”. Resultaten i tabell 28 visar
medelvarden pa svaren till denna fraga. Hogt medelvarde betyder att respondenterna i hog
grad associerar skyddade omraden med just det begreppet.

Tabell 28. | vilken utstréckning associerar du nationalparker och naturreservat i svenska fjdllen med féljande?
Skala 1-5 (inte alls - i h6g grad). | tabellen redovisas medelvéirden baserade pa svar frén 1000 personer.

Medelvirde Medelvirde
Natur 43 Avstressande 3,9
Naturskona 4,1 Biologisk mangfald 3,7
Vildmark 41 Vilda djur 3,7
Fjallandskap 4,0 Utflyktsmal 3,7
Friluftsliv 3,9 Aventyr 3,6
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Medelvirde

Renskotsel 3,5
Sameland 3,5
Allemansratt 3,5
Nationell identitet 3,4
Turism 3,4
Landsbygd 3,3
Kulturlandskap 3,3
Kulturellt intressanta 3,3
Svartillgangligt 3,2
Fiske 3,2
Barplockning 3,2
Outnyttjade 3,2
Okanda 3,0
Lokal utveckling 2,9
Jakt 2,7
”"Dod hand” 6ver bygden 2,3
Avskrackande 1,8
Onodiga omrdden 1,6
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Respondenterna kunde dven sjdlva ange det som de i hog grad associerar med
nationalparker och naturreservat i svenska fjallen och de 205 6ppna svaren visar att de
associerar skyddade naturomraden med framfdrallt natur, frisk luft, lugn och ro samt
tystnad, se figur 9.
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Figur 9. Ord som férekommer ofta néir respondenterna uppger vad de i hég grad associerar med
nationalparker och naturreservat. Ju oftare ett ord férekommit, desto stérre illustreras ordet.
lllustrationen bygger pG 205 éppna svar frdn respondenter.
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Vi frdgade dven om vad respondenterna anser om méangden skyddade naturomraden
specifikt i svenska fjdllen och 37% svarade att det ar alldeles for lite/nagot for lite skyddad
natur, 24% menar att det ar lagom, 2% anser att det finns nagot for mycket/alldeles for
mycket skyddad natur och 37% av respondenterna anser sig inte veta. Tabell 29 visar hur
svaren fordelade sig pa en femgradig skala (alldeles for lite - alldeles for mycket). Svaren pa
denna fraga speglar det monster vi fann nar vi stdllde samma fradga om skyddade omraden i
hela Sverige, forutom att fler var tveksamma nar de skulle yttra sig enbart om fjallen.

Tabell 29. Vad anser du om méngden skyddade naturomrdden i svenska fjdllen?

Procent
Alldeles for lite skyddad natur i fjallen 15,7
Nagot for lite 20,9
Lagom 24,2
Négot for mycket 1,3
Alldeles f6r mycket skyddad natur i fjdllen 0,8
Vet ¢j 37,1

I enkaten stalldes ocksa fragan: ”Vilken betydelse har skyddade naturomrdiden i svenska fjillen for
att tillgodose ditt behov av naturupplevelser?” Resultaten visar att skyddade naturomraden i
fjallen har betydelse for att tillgodose behov av naturupplevelser. Bland respondenterna har
39% svarat att skyddade omraden har ganska stor, stor eller mycket stor betydelse for att
tillgodose deras behov av naturupplevelser. Lika stor andel menar att de skyddade

38



omrddena har viss betydelse, medan 22% anser att dessa omraden inte har betydelse for
deras naturupplevelser (figur 10).

Skyddade omraden och betydelsen for naturupplevelser

Ingen betydelse alls
22% Viss betydelse
Ganska stor

betydelse
M Stor betydelse

24%

39% B Mycketstor
betydelse

Figur 10. Vilken betydelse har skyddade naturomrdden i svenska fjéllen for att tillgodose ditt behov av
naturupplevelser?

10.3 Motiv till att etablera skyddade naturomraden i svenska fjallen

Natur kan skyddas av olika anledningar och i enkdten ombads respondenterna att
rangordna vad de ansag borde vara de tre viktigaste motiven till bildandet av naturreservat
och nationalparker i svenska fjdllen genom att satta 1 vid den allra viktigaste anledningen, 2
vid den nast viktigaste och 3 vid den tredje viktigaste anledningen. Att “skydda hotade arter
och ekosystem” var det motiv som flest personer ansag vara bland de tre viktigaste motiven
— 870 personer gav detta motiv rangordning 1,2 eller 3 (tabell 30). Manga respondenter (791
stycken) anser att “bevara naturen opaverkad av manniskan” ar en viktig anledning till att
etablera skyddade omraden. Att ”skapa mdjligheter till friluftsliv och naturupplevelser”
anses av 528 respondenter vara bland de tre viktigaste motiven for skydd. Motiven
”forstarka samernas mdojligheter att bedriva renskétsel”, ”gynna lokal/regional ekonomisk
utveckling (t.ex. genom turism)” och “forstarka lokalbefolkningens nyttjanderatt av
landskapet och naturresurser” berdr alla mer specifikt lokalbefolkningens intressen och en
sammanslagning av dessa tre motiv visar att 502 personer anser dessa vara bland de tre viktigaste
motiven. Motivet att “skapa mdojligheter till friluftsliv och naturupplevelser” beror ocksa
lokalbefolkningen, men &ven andra grupper.

Den anledning som flest antal personer (447 st) rankade som den enskilt allra viktigaste
(flesta antal 1:or) var "bevara naturen opaverkad av manniskan”, medan 409 respondenter
anser att den viktigaste anledningen ar att “skydda hotade arter och ekosystem”.
Sammantaget betyder detta att 86% (856 respondenter) anser att dessa tva motiv dr de
viktigaste anledningarna till att bilda naturreservat eller nationalparker i fjallen.
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Tabell 30. Rangordning av olika anledningar att bilda naturreservat och nationalparker i fjéllen. Virdet inom

parentes visar det totala antalet respondenter som rankat respektive motiv som viktigast (1), nést viktigast (2)

eller tredje viktigaste (3) . Varje respondent fick endast rangorda tre motiv.
Rangordning efter Motiv till att bilda naturreservat och nationalparker i fjdllen
totalt antal svar

1 (n=870) skydda hotade arter och ekosystem

2 (n=791) bevara naturen opaverkad av manniskan

3 (n=528) skapa mojligheter till friluftsliv och naturupplevelser

4 (n=229) referensomraden for forskning och undervisning

5 (n=197) forstarka samernas mojligheter att bedriva renskotsel

6 (n=172) gynna lokal/regional ekonomisk utveckling (t.ex. genom turism)

7 (n=133) forstarka lokalbefolkningens nyttjanderatt av landskapet och
naturresurser

(n=35) Jag tycker inte man ska skydda mer natur i fjdllen

10.4 Delaktighet i etablering och skoétsel av skyddade omraden i
fiallen

I enkéten efterfragades i vilken utstrackning respondenterna anser att olika instanser eller

grupper ska vara delaktiga i att fatta beslut om att inrdtta skyddade naturomraden i fjallen.

Resultaten visar att 65% anser att lokalbefolkningen i hog grad ska vara delaktiga i denna
process (figur 11). Andra instanser som respondenterna anser i hog grad ska vara delaktiga i
fradgan dar kommun, lansstyrelse och samebyar. Respondenterna anser att andra markagare
(exempelvis skogsbolag eller fritidshusagare) inte i lika hog utstrackning ska vara delaktiga i
att fatta beslut om att inrdtta skyddade naturomraden i fjallen.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

i 1 1 1 ]
Staten
Lansstyrelsen Inte alls 1-2
| )
Kommunen
i | M 4-5i hog grad
Lokalbefolkningen | B Vet ej/ingen asikt
Samebyarna
Andramarkagare (tex skogsbolag, |
fritidshuségare) | | |

Figur 11. | vilken utstrdckning anser du att féljande instanser/grupper ska vara delaktiga i att fatta beslut om
att inrétta skyddade naturomrdden i fjdllen?

En annan fraga berorde i vilken utstrackning olika instanser ska vara med och utforma
skotselregler f6r skyddade naturomraden i fjillen. Tva tredjedelar av respondenterna anser
att lokalbefolkningen i hog grad ska vara med och utforma skotselregler och en néstan lika
hog andel anser att kommun och lansstyrelse ska vara delaktiga (figur 12). Aven hér anser
relativt fa att “andra markagare” ska vara delaktiga och en mindre andel anser att staten ska
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vara delaktig i att utforma skotselregler jamfort med vad man anser om statens betydelse i
att fatta beslut om att inratta skyddade omraden.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Staten

Lansstyrelsen

i | Inte alls 1-2

K
ommunen | 3

Lokalbefolkningen M 4-5ihéggrad

1 | Bl Vet ej/ingen asikt

Samebyarna

Andra markagare (tex skogsbolag,
fritidshusagare) |

Figur 12. | vilken utstrdckning anser du att féljande instanser/grupper ska vara med och utforma skétselregler
fér skyddade naturomrdden i fjdllen?

10.5 Intressekonflikter eller andra problem kring skyddade
naturomraden i fjallen

De svenska fjdllen hyser varden som flera olika grupper i samhallet ar intresserade av for
olika andamal, vilket kan leda till intressekonflikter bade inom och utanfér skyddade
omraden. Pa frigan om respondenterna hade egna erfarenheter av intressekonflikter eller
andra problem kring hur skyddade naturomraden anvands eller skots i svenska fjallen,
svarar 39% ja, medan halften svarar att de inte vet, och 11% svarar att de inte har nagra
erfarenheter av konflikter eller problem i dessa omraden. Detta kan jaimforas svaren pa
fragan om respondenterna hade erfarenheter av intressekonflikter eller problem i fjallen
utanfor skyddade omraden. En lika stor andel som i forra fragan svarar att de inte har
upplevt konflikter (11%), en mindre andel har erfarenhet av konflikter (27%) och en majoritet
vet inte (62%).

De respondenter som angav att de har egna erfarenheter av konflikter och problem kring
skyddade omrdaden i fjdllen ombads att kortfattat beskriva vilken eller vilka konflikter de
tanker pa. Respondenterna tar bland annat upp erfarenhet av olika problem relaterade till
gruvnaringen samt hur samernas intressen kan kollidera med andra intressen i samma
landskap. Flera respondenter naimner konflikter mellan samer och markégare och mellan
renskotsel och rovdjur. “"Renskdotsel, lokalbefolkning, turism, industri och skogsnéring har ofta olika
intressen och mdl”, skriver en respondent. Flera respondenter beskriver konflikter mellan
bevarandeintressen och kommersiella intressen. En respondent skriver: “[det dr] konflikt
mellan de grupper som lever och har sin inkomst i omrdidet och de som vill bevara omrdidet opdverkat”.
En annan skriver: “skogs- och gruvindustrins intressen stdr i konflikt med vad som vore bist rent
ekologiskt och [av] intresse for ett allmint bevarande av orord mark”. 1 figur 13 visas en illustration
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over de ord som respondenterna anvinder nér de svarar pa fragan om vilka
intressekonflikter de har erfarenhet av. De intressekonflikter som ofta namns beror
renskotsel, vindkraft, skogsbruk, turism och jaktintressen. Att problemen och konflikterna ar
komplexa visas i f6ljande citat av en respondent: “Exploateringar, t.ex. vindkraftsverk kan
paverka livsmiljoer negativt, men samtidigt bidrar de till fornyelsebar energi. Renar och boskap hotas
av rovdjur, samtidigt som rovdjur skulle behdva oka for att fi gynnsam bevarandestatus”.
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Figur 13. Ord som férekommer ofta nér respondenterna uppger vilka intressekonflikter de har
erfarenhet av kring skyddade omrdden i fjdllen. Ju oftare ett ord férekommit, desto stérre
illustreras ordet. Illustrationen bygger pG 365 6ppna svar frén respondenter.
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Bilaga 1: Annan aktivitet som kommer oka i fjallen

Bilaga 1. Finns det ndgon annan aktivitet utéver de du redan ndmnt som du tror kommer 6ka mycket i fidllen? Skriv kortfattat i féltet nedan.
Aktiviteter som kommer att 6ka (n=139).

Aktivitet Antal Guidade turer, naturturism 1
Svar guldvaskning 2

1 dagars vandring 1 Hitta-sig-sjalv 1
Aktiviteter som barn och forédldrar 1 Husbilsboende 1
kan gora tillsammans Jag tror att allt fler miljovanliga
Allt utomhus 1 alternativ kommer 6ka, eftersom vi | 1
arbetsterapi 1 borjat bry oss mer om miljon.
att fa uppleva tystnad 1 kanske offpist skidakning 1
att komma néra naturen 1 kasta lasso 1
Bara en magkénsla 1 kléttring 1
Bara vara dar 1 Kombinerad vandring, 1
barrundor 1 matupplevelse och spa
Base-jumping 1 korta utflykter dar tid kan sparas 1
bergsklittring 1 Korta vandringar till en
Billiga tagresor 1 "restaurang” ddr samisk mat 1
Bilturism 1 SeTvEras
bo 1 by 1 Kulturaftn:zlr 1
Boende hos samer 1 Kurser .1 m;ale-rl - L
camping i vildmarken 1 kurser i malning, typ akvarell/olja |1
Charterresor med "all inclusive" kursverksamhet !
men med natur aktiviteter ! lev som en norrlénning 1
Cykling / mountainbike 1 Livsnjutaraktiviteter, gourmetmat 1
Downbhill cykel 2 lu

- lugn och ro 1
Exploatering 1
extremsport 1 lyxrestéuranger 1
familjeaktiviter anpassade till Lyxtunsr?l !
barnens &lder 1 lyxvandringar med 3-ratters mat |1
Fester 1 langdékning pa skidor 1
Fiske 4 langre vandringsturer 1
Fjall-1opning 1 lara kdanna renskotarlivet 1
Fjallfiske, och sommarvandring for 1 lattare vandring fér pensionarer 1
barnfamiljer Lopning 1
Fjalllopning 1 16pning, ultra och maraton 1
fjallorientering 2 Mat - lokalproducerad 1
Fjallvandring 1 mat upplevelser 4
fjallopning istallet for fjallvandring |1 matlagning 1
Frisbeegolf 1 Matlagning med lokala produkter |1
Formodligen nagot sk 1 meditation 1
aventyrstrams miljoaktiviteter 1
Golf 3 mindfulness 1
guidade turer for att uppleva 1 mineraljakt 1
naturen
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Motionsaktiviteter i kombination
med spa och lyxboende

Mycket "ett med naturen”
upplevelser. Back 2 basics helt
enkelt

natur/sjalvbeakning. Dvs att vdrna
om naturen och vara del av den.

Naturupplevelser med kunnig
ledare

—

norrskensaskadning

offpist

Offpistakning m guide

Orientering

Paddling

paintball

Pilgrimsvandringar

plankakning

retriet, el- mobil- internet-fritt

roliga aktiviteter utomhus for barn

Se norrsken

segwayakning uppfor kebnekaise

skidédkning

skidédkning (langd)

Skoterkorning naturligtvis

skoterdkning

skoterakning aret runt

snowboard

N (R [BRRR|R[WR,R|R[R[R[R|R[R[R]|R|R[FR|[F

Socioekonomiskt praglade
kunskapsvandringar med fokus pa
nybyggarforelsen
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Spa/Bad

spabehandling

Sport, kost, hélsa ar pa uppgang,
sérskilt en hel del inom dessa
kategorier.

springa olika typer av lopp

terang motorcykelédkning

trecking

Tror att fler turister vill ha djupare
naturupplevelser av en unik flora
och fauna.

Tror de ar dessa jag ovan namnt
som kommer vixa mest

—_

traningslager

Turskidakning

tyvarr, fyrhjuling

upplevelse o aktivitetsturer

Vandra langs leder

Vandring

Vandringar med tema

vargskadning

Via Ferrata/Klatterled

viltsafari

Vaghalsiga aventyrsaktiviteter

dta av det naturen erbjuder

Aventyrliga turistaktiviteter

dventyrssporter och jakt

Aventyrsvandringar

overlevnadskurs

[ S S U e S e e e N Y =N g ey ey




Bilaga 2: Enkat 1 (januari-april)
intro

| denna undersokning stéller vi fragor om vistelser i svenska fjallen. Med fjall menas kalfjall, dalarna mellan
kalfjallen eller trakter dar man har kalfjall inom synhall. Storre tatorter raknas ej till fjallen. Det ar viktigt att

du svarar aven om du aldrig besokt fjallen. Alla svar ar lika vardefulla.

ql

Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen de senast 5 aren?
Q Ingen géng

O 1gang

Q2 ganger

O 3 ganger

Q 4 génger

Q 5 génger

Q Mer &n 5 génger, ange antal

Q Jag bor i fjillen

g2

Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen under perioden januari — april 2013?

o_
Q Ingen gang

infol

Nu foljer nagra fragor som avser dina besok i svenska fjallen perioden januari — april 2013
g3
Ungefar hur méanga dygn vistades du sammanlagt i svenska fjallen perioden januari — april 2013?

dygn

g4

Ungefar hur manga dagar har du &gnat dig at féljande fritidsaktiviteter i svenska fjallen perioden januari — april
20132

Inte Upptill 1 1-2 3-7 Mer &n 7

alls dag dagar dagar dagar
Strovat i skog och mark Q Q Q Q Q
Plockat bér eller svamp Q Q Q Q Q
Vandrat utanfor leder Q Q Q Q Q
Joggat/ terrangsprungit Q Q Q Q Q
Gatt stavgang Q Q Q Q Q
Cyklat i terrangen (MTB) Q Q Q Q Q
Cyklat pa vagar Q Q Q Q Q
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor Q Q Q Q Q
Akt skateboard o o o Q Q
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Upp till 1
dag

dagar

dagar

Mer &n 7
dagar

Badat utomhus i sjo/hav

Badat utomhus i pool/aventyrsbad

Dykt, snorklat

Paddlat kanot/kajak

Seglat, vind/vagsurfat

Kort/akt vattenskidor/wakeboard

Fritidsfiskat

Akt langdskidor/turskidor

Gatt pa snoskor

Akt utfor pa skidor

Akt Snowboard

Akt skridskor/langfardsskridskor

Kort/akt motorbat

Kort/akt snoskoter

Spelat paintball, rollspel (live) etc

Bedrivit geocaching (skattjakt med
GPS)

Jagat

Kort/akt hundspann

Kort/akt vattenskoter/jetski

Spelat golf

Orienterat

Kléttrat, bestigit berg

Grottkrypning

Akt pulka/kilke

Ridit i terrang

Taltat/Overnattat i naturen

Haft picknick eller grillat i naturen

Studerat vaxter/djur/fagelskadat

Mediterat, yoga eller liknande i
naturen

Sportflugit motor- eller segelflygplan

Seglat kite/drake, fallskarm och
liknande

gs

Du svarade att du &gnat dig at féljande aktiviteter i svenska fjéllen perioden januari — april 2013:

Vilken av aktiviteterna ovan &r viktigast fér dig att kunna utdva i svenska fjéllen?

O |O] O |O]O|0[0|0|0I0|0|0|0|0|0] O |O0|0|0|I0|0|0|0(0|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O]O|0[0|0|0|I0|0|0|0|0|0] O |O0O|0|0|I0[|0|0|0(0|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O|O|0[0|0|0|I0|0|0|0|0|0] O |O0|0|0|I0|0|0|0(0|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O]O|0[0|0|0|0|0|0|0|0|0] O |O|0O|0|0|0[|0|0|0[0[|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O|O|0[0|0|0|0|0|0|0|0|0] O |O|0O|0|0|0[|0|0|0(0]|0|0|0[0|0|0
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g5b
Hur betydelsefullt ar det for dig var du utévar den viktigaste aktiviteten? Kryssa for ett alternativ.

QO Att utdva aktiviteten i just svenska fjallen ar mycket viktigt for mig

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjdllen dr viktigt for mig, men ibland utdvar jag den i andra
omraden

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjéllen har viss betydelse fér mig, men jag uppskattar att utéva
den i andra omraden minst lika mycket

O For mig spelar det ingen storre roll var jag utdvar aktiviteten, det ar aktiviteten i sig som ar
viktigast

g6
Varfor ar denna aktivitet viktigast for dig?
Kryssa for i vilken utstr&ckning olika faktorer har betydelse for dig

Inte allsl I'hog grad5

Utova fysisk aktivitet

Vara néara naturen

Umgés med vanner eller familj

Uppleva avkoppling

Uppleva ensamhet

Uppleva dventyr och utmaningar

Komma bort fran arbetet

Komma bort frdn hemmet

Mota nya manniskor

Vinna anseende och respekt

O|0|0|0|0|0|0|0|0|0|0
O|0O|0|0|0|0|0|0|0|0|0O|m
O|0|0|0|0|0|0|0|0|0|0|«
O|0|0|0|0|0|0|00|0|0O|*
O[|0]|0|0|0|0|0|0|0|0|0

Uppleva en andlig dimension

q7
Kan du utéva denna aktivitet i svenska fjallen i den utstrackning du dénskar?

QJa
O Nej

g8

Varfér kan du inte utdva denna aktivitet i den utstrackning du 6nskar?

Markera det eller de alternativ som stdmmer bst in pd dig.

U Kostar for mycket pengar

QO Alitfor fysiskt krivande

U Saknar tillgang till 1impliga platser/omraden
U Saknar nagon att utéva den med

U Saknar kunskap/ utbildning

U Saknar utrustning

U Saknar tid

U Saknar mod

U Familjesituationen

U Funktionshinder/sjukdom
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U Annan orsak, ange

g9

Tank nu pa dina vistelser i svenska fjallen under perioden januari — april 2013 och de fritidsaktiviteter du har
utdvat dar. Ungefar hur stora ekonomiska utgifter har du haft for detta?

Ange ungefar hur stora dina utgifter varit fordelat p4 nedanstgende kategorier. For utgifter du delat med andra
personer (t.ex. boende, transporter) ange din andel av utgiften. Inkludera &ven utgifter du haft fér andra

personers r&kning, t.ex. familjemedlemmar. Har du inte haft nggon utgift p4 en post, fyll i O kr.

Transporter: kr
Drivmedel: kr
Boende: kr
Livsmedel: kr
Restaurang: kr
Utrustning: kr
Klader: kr
Liftkort, entrébiljetter, guidning, deltagaravgifter: kr
Ovriga utgifter: kr
info3

Nu foljer nagra fragor som handlar om férandringar i olika aktiviteter i fjallen. Det gar naturligtvis inte att sdga

med sakerhet hur framtiden blir, men vi ber dig svara sa gott du kan.

gql6
Vilka av foljande aktiviteter tror du kommer 6ka mest i fjallen de narmaste 10 aren?
Markera ett eller flera alternativ

U Kortare vandring (1-3 timmar)
U Vandring endagstur

U Vandring med 6vernattning
U Fiske

O jakt

U Bér- eller svampplockning
U Cykling / mountainbike

U Naturfotografering

U Fagelskadning / naturstudier
U Rovdjursturism

U Ridning

U Skidakning (utfor)

U Skidakning (langd)

U Snoskoterakning

(M | Paddling / batturer

U Snowbord

Q Ingen av ovanstdende

Q Vet ¢j
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ql8

Har ar en lista med nyare aktiviteter. Vilka av dessa aktiviteter tror du kommer att 6ka mest i fjallen de

narmaste 10 aren?
Markera ett eller flera alternativ

U Snokiting

U Tavlingar/sport/multisport

U Inomhusskidakning

U Aventyrsbad inomhus

U Spabehandling

U Downhill med cykel

U Skarmflygning

d Grottkrypning/speleologi

U Event (fjallfester/festivaler)

U Geocaching (skattjakt med GPS)
U Snéskovandring

U Klittra pa kldttervigg inomhus
U Yoga/meditation

U Terréngbilskdrning

U Ultralitta flygplan

U Jetski/vattenskoter

U Spela paintball, rollspel (lajv) etc.
U Kora/dka hundspann

U Toppturer pa skidor / Randonee
Q Ingen av ovanstdende

Q Vet ¢j

g20

"Du svarade att du tror att foljande aktiviteter kommer att 6ka i fjallen de narmaste 10 aren."

Finns det nagon annan aktivitet utéver de du redan namnt som du tror kommer 6ka mycket i fjallen? Skriv
kortfattat i faltet nedan.

Aktiviteter som kommer att o0ka

info2

Nu foljer nagra fragor om olika informationskallor man kan anvanda nar man vistas i fjallen.

glo
Var hittar du merparten av informationen om dina vistelser i svenska fjallen i alimanhet?
Markera ett alternativ

Q Internet (webbsidor, bloggar, forum, sociala nétverk etc.)
Q Traditionella media (tidningar, TV, radio)
Q Vinner/familj (eller andra personliga kéllor)
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gl0b

Vilken &r din primara informationskalla (websida) pa natet:

gl0c

Vilken &ar din primara community/sociala media plattform (forum/blogg/TripAdvisor/Twitter etc) pa natet:

qll
Vilken ar din primara informationskalla vid planering av vistelser i svenska fjallen?
Markera ett alternativ

Q Reseoperatdrer/resebyréer (on- och offline)

Q Sociala medier (ex. bloggar och communities)

QO Webbsidor specialiserade pa fjallupplevelser

Q Webbsidor specialiserade pa naturupplevelser i allménhet
Q Andra webbsidor

Q Fran vénner och familj

Q Annat, ange

ql2
Hur ofta anvander du internet for att 1asa om svenska fjallen?

Q Flera ganger om dagen

QO Varje dag

O Nagra ganger i veckan

Q En gang i veckan

O Négra ganger i manaden
Q En gang i manaden

Q Firre 4n en gang i manaden
Q Farre dn en gang per halvar
Q Aldrig

ql3

Nar du soker efter information pa internet om vistelser i svenska fjallen, i vilken utstréckning ar det da viktigt

for dig att...
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inte
allsl

i stor
utstrackning?

¢
tillampligt

Hitta allméan information om
fjdllvistelser

O

O

Hitta exklusiv (ej tillgdnglig for alla)
information om fjallvistelser

Planera deltagande (resa, boende,
aktiviteter mm) i fjallvistelser

Boka deltagande i fjallvistelser

Ko6pa utrustning kopplat till
fjllvistelser

Dela EGNA erfarenheter av
fjallvistelser i form av berattelser

Dela EGNA erfarenheter av
fjallvistelser i form av foton

Dela ANDRAS erfarenheter av
fjallvistelser i form av beréttelser

Dela ANDRAS erfarenheter av
fjdllvistelser i form av foton

Kommunicera med andra natur-
/fjéllentusiaster

ql3b

c|l0o0|0O0 ] 0] 0|00 OO0

ClO0 0|00 |]0OC|00OC| OO
ClO0 |0 |0 |0 ]|0O0|0 0| 0O O |=
ClO0 0|0 |0 ]|]0O0|00OC| O] O |»
Clo0 0|0 |0 ]|]0|00OC| 0| O |=
ClO0 0|0 |0 ]|]0OC|00OC| 0| O0O|~>

Clo0|0 ] 0] 0|00 OO0

Cclo0|0 ] 0|0 ]0|0 OO0

Ar det nagot annat utéver ovanstaende som &r viktigt for dig nér du sdker efter information pa internet om

vistelser i svenska fjallen? Vanligen ange:

ql4

I vilken utstrackning anvander du sociala medier i samband med din fjallupplevelse?

inte i stor €j
allsl | 2 utstrdckning? | tillampligt
Jag har anvant information i sociala
medier vid planering av min O |0 o o
fjdllupplevelse
Jag har anvént information i sociala
. e QO |0 ) o
medier om en eller flera platser i fjdllen
Jag har anvént information i sociala
medier om transportsitt till ett eller O |0 O )
flera fjdllomraden
IrtformatlorTen i sociala medle.r har o |lo o o
paverkat mitt beslut att delta i
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inte
allsl

istor
utstrackning?

¢
tillampligt

fjallvistelser

Foton i sociala medier tagna av andra
fjdllturister har paverkat mitt beslut att
delta i fjallvistelser

Q

O

Informationen i sociala medier har
paverkat mitt beslut att INTE delta i
fjallvistelser

Foton i sociala medier tagna av andra
fjallturister har paverkat mitt beslut att
INTE delta i fjallvistelser

Informationen i sociala medier har varit
anvandbar UNDER min fjallupplevelse

Under eller efter min fjallupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse i
sociala medier sasom Facebook, Twitter,
etc.

Under eller efter min fjéllupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via online fotoalbum sasom Flickr,
Picasa, Digital Darkroom etc

Under eller efter min fjéllupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via egen bloggsida

Under eller efter min fjéllupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via ett eller flera online forum

Under eller efter min fjéllupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via en eller flera online rankingsidor
(rating/review sidor) sdsom Travel Blog,
Lonely Planet, Trip Advisor

qldb

Under eller efter din fjallupplevelse, har du delat med dig av din upplevelse via annan social media kanal?

Vanligen ange vilken:

ql5

I vilken utstrackning anser du att féljande pastaenden beskriver din relation till vistelser i svenska fjallen och

sociala medier?




inte
alls1

i stor
utstrackning?

¢
tillampligt

Jag ar intresserad av att lasa
information om och titta pa foton av
fjallvistelser i sociala medier

O

O

Nar jag laser om fjallvistelser i sociala
medier kdnner jag att det har en
relevant plats i mitt liv

Naér jag laser om fjallvistelser i sociala
medier kdnner jag att det ar
betydelsefullt f6r mig

Jag anser att sociala medier med fokus
pa fjéllvistelser erbjuder en effektiv
informationskalla

Jag anser att sociala medier med fokus
pa fjéllvistelser tillfredsstaller mina
informationsbehov

Jag anser att informationen i sociala
medier med fokus pa fjallvistelser &r
tillforlitlig

Jag anser att informationen i sociala
medier med fokus pa fjéllvistelser &r fri
frdn kommersiell marknadsforing

Jag anser att informationen i sociala
medier med fokus pa fjallvistelser &r fri
fran personer som inte &r intresserade
av fjallvistelser

Jag anser att mitt och andra fjallturisters
delande av information och foton av
fjdllvistelser via sociala medier skapar
en sann/édkta bild av fjdllen

Jag anser att mitt och andra fjallturisters
delande av information och foton av
fjallvistelser ar en betydelsefull del i
skapandet av bilden av fjéllen

Jag kdnner mig trygg vid anvandandet
av sociala medier

Jag kommer att fortsitta att anvanda
sociala medier i samband med mitt
fjallintresse och fjallvistelser

info4

Awvslutningsvis nagra fragor om din bakgrund. Vi behdver stalla dem for att kunna jamfora resultaten for olika

grupper i samhallet. Svar for enskilda personer redovisas aldrig.

g2la

Jag ar...




O Man
QO Kvinna

g22a

Jag ar fodd ar

g24a - q24a

Postnumret till min bostadsadress &ar:

g25
Vilket av foljande alternativ stammer bast in pa dig?

Q Gift/sammanboende
QO Ensamstaende/singel
Q Siarbo
QO Annat

g23
Var bor du idag?

Kryssa i det alternativ som bast beskriver ditt bostadsomrade.

O Landsbygd med hogst ett fatal hus inom synhall
Q By eller mindre ort pa landsbygden

Q Mindre stad (upp till ca 50 000 innevéanare)

Q Medelstor stad (ca 50 000 - 200 000 innevanare)
Q Storstad (mer an ca 200 000 innevéanare)

g26a
Ingar det barn/ungdomar i ditt hushall?

Q Nej
QJa

g26b

antal 0-5 ar:

antal 6-12 ar:

antal 13-18 ar:

antal 19 ar eller aldre:

g27
Vilken utbildning har du?

Kryssa den hdgsta utbildning du har (eller for narvarande deltar i).

Q Obligatorisk skola (t ex grundskola, folkskola)
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Q Gymnasieutbildning (dven realexamen, folkhogskola, yrkesskola, fackskola etc)
Q Universitets- eller hogskoleutbildning

g28

Ungefar hur stor ar ditt hushalls sammanlagda disponibla inkomst (efter skatt men inklusive ev. bidrag) per

méanad?
Avrundat till ndrmaste tusental.

O Légre an 10 000 kr per manad
Q 10000 - 20 999 kr per méanad
Q 21 000 - 30 999 kr per méanad
Q 31000 - 40 999 kr per manad
Q 41 000 - 50 999 kr per manad
Q 51 000 - 60 999 kr per manad
Q 61000 - 70 999 kr per manad
Q 71 000 - 80 000 kr per manad
Q Mer 4n 80 000 kr per ménad
Q Vill ¢j svara
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Bilaga 3: Enkat 2 (maj-augusti)
introl

I denna undersokning stéller vi fragor om vistelser i svenska fjallen. Med fjall menas kalfjall, dalarna mellan
kalfjallen eller trakter dar man har kalfjall inom synhall. Storre tatorter raknas ej till fjallen. Det ar viktigt att

du svarar aven om du aldrig besékt fjallen. Alla svar ar lika vardefulla.

ql

Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen de senast 5 aren?
Q Ingen géng

O 1gang

Q2 ganger

O 3 ganger

Q 4 génger

Q 5 génger

Q Mer &n 5 génger, ange antal

Q Jag bor i fjillen

g2

Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen under perioden maj — augusti 2013

o_
Q Ingen gang

infol

Nu foljer nagra fragor som avser dina besok i svenska fjallen perioden maj — augusti 2013

g3

Ungefar hur ménga dygn vistades du sammanlagt i svenska fjallen perioden maj — augusti 2013?

q4

Ungefar hur manga dagar har du &gnat dig at féljande fritidsaktiviteter i svenska fjallen perioden maj — augusti
2013?

Inte Upptill 1 1-2 3-7 Mer &n 7

alls dag dagar dagar dagar
Strovat i skog och mark Q Q Q Q Q
Plockat bér eller svamp Q Q Q Q Q
Vandrat utanfor leder Q Q Q Q Q
Joggat/ terrangsprungit Q Q Q Q Q
Gatt stavgang Q Q Q Q Q
Cyklat i terrangen (MTB) Q Q Q Q Q
Cyklat pa vagar Q Q Q Q Q
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor Q Q Q Q Q
Akt skateboard o o o o o
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Upp till 1
dag

dagar

dagar

Mer &n 7
dagar

Badat utomhus i sjo/hav

Badat utomhus i pool/dventyrsbad

Dykt, snorklat

Paddlat kanot/kajak

Seglat, vind/vagsurfat

Kort/akt vattenskidor/wakeboard

Fritidsfiskat

Akt langdskidor/turskidor

Gatt pa snoskor

Akt utfor pa skidor

Akt Snowboard

Akt skridskor/langfardsskridskor

Kort/akt motorbat

Kort/akt snoskoter

Spelat paintball, rollspel (live) etc

Bedrivit geocaching (skattjakt med
GPS)

Jagat

Kort/akt hundspann

Kort/akt vattenskoter/jetski

Spelat golf

Orienterat

Kléttrat, bestigit berg

Grottkrypning

Akt pulka/kilke

Ridit i terrang

Taltat/Overnattat i naturen

Haft picknick eller grillat i naturen

Studerat vaxter/djur/fagelskadat

Mediterat, yoga eller liknande i
naturen

Sportflugit motor- eller segelflygplan

Seglat kite/drake, fallskarm och
liknande

O |O] O |O]O|0[0|0|0I0|0|0|0|0|0] O |O0|0|0|I0|0|0|0(0|0|0|0[0|0|0

gs

O |O] O |O]O|0[0|0|0|I0|0|0|0|0|0] O |O0O|0|0|I0[|0|0|0(0|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O|O|0[0|0|0|I0|0|0|0|0|0] O |O0|0|0|I0|0|0|0(0|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O]O|0[0|0|0|0|0|0|0|0|0] O |O|0O|0|0|0[|0|0|0[0[|0|0|0[0|0|0

O |O] O |O|O|0[0|0|0|0|0|0|0|0|0] O |O|0O|0|0|0[|0|0|0(0]|0|0|0[0|0|0

Du svarade att du &gnat dig at foljande aktiviteter i svenska fjallen perioden maj — augusti 2013. Vilken av

aktiviteterna nedan ar viktigast for dig att kunna utdva i svenska fjallen?

Q Strovat i skog och mark
O Plockat bér eller svamp
Q Vandrat utanfor leder
Q Joggat/ terrdngsprungit
O Gatt stavgang
Q Cyklat i terrdngen (MTB)
Q Cyklat pa vigar
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QO Akt rullskridskor/inlines/rullskidor

QO Akt skateboard

Q Badat utomhus i sjé/hav
Q Badat utomhus i pool/dventyrsbad
O Dykt, snorklat

QO Paddlat kanot/kajak

QO Seglat, vind/vagsurfat




Q Koért/akt vattenskidor/wakeboard Q Koért/akt vattenskoter/jetski

O Fritidsfiskat QO Spelat golf

O Akt langdskidor/turskidor Q Orienterat

O Gatt pa snoskor Q Klittrat, bestigit berg

O Akt utfor pa skidor Q Grottkrypning

O Akt Snowboard O Akt pulka/kalke

O Akt skridskor/langfardsskridskor O Ridit i terrang

Q Kort/akt motorbat Q Tiltat/6vernattat i naturen

O Kaért/akt snoskoter O Haft picknick eller grillat i naturen

Q Spelat paintball, rollspel (live) etc Q Studerat véxter/djur/fagelskadat

O Bedrivit geocaching (skattjakt med GPS) O Mediterat, yoga eller liknande i naturen
Q Jagat Q Sportflugit motor- eller segelflygplan
QO Kort/akt hundspann O Seglat kite/drake, fallskdarm och liknande
g5b

Hur betydelsefullt &r det for dig var du utévar den viktigaste aktiviteten? Kryssa for ett alternativ.

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjallen dr mycket viktigt fér mig

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjdllen dr viktigt for mig, men ibland utdvar jag den i andra
omraden

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjéllen har viss betydelse for mig, men jag uppskattar att utéva
den i andra omraden minst lika mycket

Q For mig spelar det ingen storre roll var jag utdvar aktiviteten, det dr aktiviteten i sig som &r
viktigast

g6
Varfor ar denna aktivitet viktigast for dig?
Kryssa fdr i vilken utstr&ckning olika faktorer har betydelse fér dig

Inte alls1 I hog grad5

Utova fysisk aktivitet O Q

Vara nira naturen

Umgas med vanner eller familj

Uppleva avkoppling

Uppleva ensamhet

Uppleva dventyr och utmaningar

Komma bort fran arbetet

Komma bort fran hemmet

Moéta nya manniskor

Vinna anseende och respekt

O O] O] O O O] O] O] O] ©
O O] O] O O O] O] O] O O O] »
O O] O] O O O] O] O] O] O O] »
Ol O] O] O O O] O] O] O] O O] »
O O] O] O O O] O] O] O] ©

Uppleva en andlig dimension

a1
O



‘Inteallsl‘ 2 ‘ 3 ‘ 4 ‘IhéggradS‘

Annan anledning, ange: ‘ @] ‘ @] ’ @] ‘ Q ‘ Q ‘

q7
Kan du utéva denna aktivitet i svenska fjallen i den utstrackning du énskar?

QJa
O Nej

g8

Varfor kan du inte utdva denna aktivitet i den utstrackning du énskar?

Markera det eller de alternativ som stdmmer bst in pd dig.

U Kostar for mycket pengar

O Alltfér fysiskt kravande

U Saknar tillgang till 1impliga platser/omraden
U Saknar nagon att utéva den med
U Saknar kunskap/ utbildning

U Saknar utrustning

U Saknar tid

U Saknar mod

U Familjesituationen

U Funktionshinder/sjukdom

U Annan orsak, ange

g9
Tank nu pa dina vistelser i svenska fjallen under perioden maj — augusti 2013 och de fritidsaktiviteter du har

utévat dar. Ungefar hur stora ekonomiska utgifter har du haft for detta?

Ange ungefdr hur stora dina utgifter varit fordelat p& nedanstgende kategorier. Fdr utgifter du delat med andra
personer (t.ex. boende, transporter) ange din andel av utgiften. Inkludera &ven utgifter du haft fér andra

personers rakning, t.ex. familjemedlemmar Har du inte haft nggon utgift p&en post, fyll i 0 kr.

Transporter: kr
Drivmedel: kr
Boende: kr
Livsmedel: kr
Restaurang: kr
Utrustning: kr
Klader: kr
Liftkort, entrébiljetter, guidning, deltagaravgifter: kr
Ovriga utgifter: kr
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gqll

Friluftsliv och naturturism handlar ofta om naturupplevelser pa egen hand eller i sma grupper. Men det kan

ocksa handla om sport, tavling och event; som i multisporttavlingar och fjallfestivaler.

Svara p& nedanstgende fragor genom att ange en siffra mellan 1-5, ddr 1=Nej, inte alls och 5=Ja, i hdg grad.

Nej, inte Ja, i hog
alls 1 213 |4 grad5

Har du kommit i kontakt med sport, tavling och event (som i
multisporttédvlingar och fjallfestivaler) i de svenska fjallen?

o ORNORNO; Q

Har c.lu s]alY d.eltaglt i SpC.).I.'t, taV.hng OC].TI event (SO.I.Tl i o ololo o
multisporttavlingar och fjéllfestivaler) i svenska fjéllen?

Hoppas du fa se mer av sport, tavling och event (som i
multisporttdvlingar och fjallfestivaler) i svenska fjallen?

o ORNORNO; Q

qlz2

Aktiviteter for turister i de svenska fjallen handlar ofta om att vara ute i naturpraglade landskap som pa kalfjall,

i skogar och pa sjoar. Men det kan ocksa handla om inomhusaktiviteter som aventyrsbad, klattervaggar och
lekland.

Svara p& nedanstdende fragor genom att ange en siffra mellan 1-5, ddr 1=Negj, inte alls och 5=Ja, i hdg grad.

Nej, inte Ja, ihog
alls 1 2 3] 4 grad5

Har du kommit i kontakt med inomhusaktiviteter som o ololo o
aventyrsbad, klattervdggar och lekland i de svenska fjallen?

Har du sjélv deltagit i inomhusaktiviteter som dventyrsbad, o ololo o
klattervaggar och lekland i svenska fjdllen?

Hoppas du fa se mer av inomhusaktiviteter som dventyrsbad, o ololo o
klattervaggar och lekland i svenska fjallen?

gl3a

Nu féljer tre tabeller med ett antal "motsatspar”. Satt krysset i rutan narmast det ord du tycker bast
Overensstammer med din uppfattning. Om inget av orden ar battre &n det andra satter du ett kryss i mitten.

Friluftsliv ar for mig...

112|134 |5]|6|7
Déligt QOO O |Q|Q]|Q|Bra
Fritt QOO |OQ O[O | Q| Tvang
Gemenskap | Q | Q | Q| O | O | Q| O | Enskildhet
Otrygghet Q1O OO |Q] Q]| Q| Trygghet
Passivt Q1O 1O OO ]| Q| Q| Aktivt
Skadligt Q1O |0 |0 |0Q| Q| Q| Hilsosamt
Meningslost | Q | Q | O | O | O | O | O | Meningsfullt
Smutsigt QOO |O|Q]Q|Q|Rent
Latt QO] QO O[O | Q| Tungt
Konkurrens | Q | Q | O | O | O | O | O | Samarbete
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1 213|415 6 7
Manligt Q1O |1O 0O |Q| Q| Q| Kvinnligt
Allvar Q1O OO |0Q| Q]| Q|CGladje
Billigt QOO |O|0Q]|Q| Q| Dyrt
Vardag QOO |O |0 |Q | Q|Helg
Hemma Q1O |0 |00 |0Q | Q| Borta
gl3b

Satt krysset i rutan narmast det ord du tycker bast dverensstammer med din uppfattning. Om inget av orden ar

battre &n det andra satter du ett kryss i mitten. T&vlingar/sport/multisport ar fér mig...

1 2131456 7
Daligt QIO O[O |OQ|]Q]|Q|Bra
Fritt QOO0 |0 |0O]|0Q| Q| Tvang
Gemenskap | Q| Q | Q | QO | O | Q| Q | Enskildhet
Otrygghet | Q| O | Q| Q| O] Q | Q | Trygghet
Passivt Q1O |Q|O|0O|Q | Q| Aktivt
Skadligt Q1O |QO |0 |0 |0 | O | Hilsosamt
Meningslost | Q | Q | O | O | O | O | O | Meningsfullt
Smutsigt QOO |O|Q]Q|Q|Rent
Latt QOO |O|O|Q | Q| Tungt
Konkurrens | Q | O | O | QO | O | O | O | Samarbete
Manligt Q1O |10 |0O Q| Q| Q| Kvinnligt
Allvar Q1O |0 |0 |0O|0Q]|Q|CGladje
Billigt QOO |0 |QO|Q|Q|Dyrt
Vardag Q1O |10 |Q|0Q]|Q|Q|Helg
Hemma Q1O |O]|OQ|0O|0Q | Q| Borta
ql3c

Satt krysset i rutan narmast det ord du tycker bast dverensstammer med din uppfattning. Om inget av orden ar

battre &n det andra satter du ett kryss i mitten. Aventyrsbad inomhus &r fér mig...

112|134 |5]|]6]|7
Déligt QOO O |Q|Q]|Q|Bra
Fritt QOO |O O ]|0Q|Q|Tvang
Gemenskap | Q| O | Q | QO | O | QO | Q | Enskildhet
Otrygghet | Q | Q | Q| Q| Q| Q| Q| Trygghet
Passivt QOO QO] Q]| Q| Aktivt
Skadligt Q1O |0 |0 |0Q| Q| Q| Hilsosamt
Meningslost | Q | Q | Q | O | O | O | O | Meningsfullt
Smutsigt QOO QO |Q]Q | Q|Rent
Latt Q1O |O O[O ]| Q| Q| Tungt
Konkurrens | Q | Q | O | O | O | O | O | Samarbete
Manligt Q1O O |Q|Q ] Q| Q |Kvinnligt
Allvar Q1O |10 |0 |0Q| Q]| Q|CGladje
Billigt QOO |0 |O|Q|Q|Dyrt
Vardag QOO |0 |0 |0 | Q| Helg
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1lafs|afs5]e]|7 |
Hemma ’O’O‘O‘O’ ’O‘O‘Borta ‘
ql4
Vad ar negativt och positivt for dig i fjallen?
Mycket Varken Mycket | Ingen
negativtl | Negativt2 | eller3 | Positivt4 | positivt5 | asikt
Att det finns iordninggjorda
lagerplatser med toalett, o o o o o o
soptunnor, eldstad, m.m.
Att det finns fjallstationer Q Q Q Q Q Q
Att det finns markerade leder Q Q Q Q Q Q
Att kunna kora in med bil i ett
attraktivt omrade for att gora O O O ) o o
dagsturer
Att kunna forflytta sig flera dygn o) o o o) o o)
utan att se hus, vagar
AttPara se ett fatal andra o o o o o o
besokare
Att 01.1'1radet har sallsynta djur o o o o o o
och vaxter
Att omradet dr av
V%ldmarksk.aralftar (mer &n 5 ) o o o o o o
kilometer till nirmaste hus, vag,
kalhygge, damm, telemast etc.)
Att orTu‘adet ar lite paverkat av o o o o o o
manniskan
Att det finns bullerfria omraden o o o o o o

info2

Sveriges miljomal sager att fjallandskapet ska ha en hdg grad av ursprunglighet vad galler biologisk mangfald,

upplevelsevarden samt natur- och kulturvarden. Fjallandskapet erbjuder aven omraden med goda

vindférhallanden som ar av riksintresse fér vindkraftens utbyggnad.

ql5

Om fjallandskapets miljomal kolliderar med riksintresset for vindkraft, vilket av malen anser du ar viktigast?

Q Fjillandskapets miljémal &r viktigast

O Riksintresset for vindkraft ar viktigast

Q Bada malen ir lika viktiga
Q Vet ¢j

qlé

Anser du att en utbyggnad av vindkraft i kalfjallsmiljé och fjalinara omraden &r férenligt med att varna

miljomalets upplevelsevarde av fjallandskapet?

QJa
O Nej
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Q Vet ¢j

ql7

I vilken utstrackning paverkas din bedomning av fjallandskapets upplevelsevarde negativt av nedanstaende
faktorer;

Svara p& nedanstgende fragor genom att ange en siffra mellan 1-5, ddr 1=Ingen paverkan alls och 5=Mycket
stor paverkan.

Ingen

paverkan Mycket stor
alls1 paverkan5

<
@

Vindkraftverkens hojd (visuella effekter)

Antalet vindkraftverk (visuella effekter)

Ljudeffekter fran vindkraftverken

Ljusreflexer fran vindkraftverken

Vindkraftverkens permanent lysande roda
varningsljus for luftfart

Vindkraftverkens eventuella negativa effekter
for renndring och samer

| 0| O |0]0|C|O
| O O [0]0]00Om
| O| O |0]0]00O=
| O | O [0]000O*»
| 0| O 0000
| O O 00|00

Skapandet av ett industrialiserat energilandskap
i fjdllen (vindkraftverk och kraftledningar)

Det samlade intrycket av flera enskilda
vindkraftparkers paverkan pa fjallandskapet (sa

o
o
o
o
®
®}

kallade kumulativa effekter).

gls

Hur sannolikt ar det att du valjer bort ett beséksmal i fjallvarlden som har en vindkraftspark inom synhall till

forman for ett besoksmal utan vindkraftspark inom synhall?
Markera p4 skalan nedan mellan 1 och 10:

‘ Inte alls Sannolikt1 ‘ ‘ ‘ ‘ Ganska sannolikt5 ‘ ‘ ‘ Mycket sannolikt10 ‘

2 | 3|4 6 |71]81]9
| o [ofofo] o [ofofofo] o |
ql9

Kan du tanka dig betala mer for ett hotellrum/stuga dar utsikten inte paverkas av en vindkraftspark?

QJa
Q Nej
Q Vet ¢j

info3

Nu féljer fragor om skyddade naturomraden, d.v.s. naturreservat och nationalparker. Aven om du aldrig har
besdkt nagot skyddat naturomrade eller anser dig ha dalig kunskap om dem ber vi dig att svara pa fragorna sa

uppriktigt som mojligt.

g20

Vad anser du om mangden skyddade naturomraden i Sverige?
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Q Alldeles for lite skyddad natur i Sverige

O Nagot for lite
Q Lagom
O Nagot for mycket

Q Alldeles for mycket skyddad natur i Sverige

QO Vet ¢j

g21

Nedan foljer tretton pastaenden kring skyddade naturomraden i Sverige. Vad tycker du ar viktigt nar

naturomraden skyddas?

Tar helt
avstand

Tar delvis

Instammer Instammer
avstand delvis helt

Vet
inte

Lokalbefolkningen ska ha stort
inflytande

O

o o o

@

Ska utformas sa att besok underlattas

Man ska fa kora sndskoter och
terrangfordon

Ridning ska vara tillatet

Kommersiell verksamhet ska
uppmuntras

Fiske ska vara tillatet

Man ska f& gora upp eld var man vill

Att jaga ska vara tillatet

Overnattning i tilt ska begréinsas

Ska inréttas for att skydda naturen

Ska inréttas for att gynna utveckling
pa landsbygden

Ska inréttas fOr att gynna rekreation

Man ska fa tillgng till naturresurser i
enlighet med allemansrétten (tex
barplockning)

g22

O |0 O |[0O]0|00|0] O |O © |0

Har du nagon gang besokt en svensk nationalpark?

QJa
Q Nej
Q Vet ¢j

g23

O |0 O |[O]0|0|0|0] O |O O |0
© |0 O |[0O]0|00|0] O |O © |0
O |0 O |[O]0|0|0|0] O |0 O |0

Markera vilken eller vilka svenska nationalparker du besokt de senaste tre aren.

Inom parentes anges vilket 14n respektive nationalpark &r beldgen i

U Abisko (Norrbottens 14n)

U Bjornlandet (Vasterbottens lan)
U Bl4 Jungfrun (Kalmar 14n)

U Dalby Soderskog (Skéne lin)
U Djurs, Vastra (Gotalands lin)

65

U Pieljekaise (Norrbottens lan)

U Sarek (Norrbottens lén)

U Skuleskogen (Vasternorrlands lén)
U Sonfjéllet (Jamtlands lin)

U Stenshuvud (Skane ldn)

O |0 O |0O]0|0|0|0] O |0 O |0




U Fulufjillet (Dalarnas 14n)

U Farnebofjarden (Vastmanlands, Dalarnas och
Gavleborgs lan)

U Garphyttan (Orebro lin)

U Gotska Sandén (Gotlands 1dn)

U Hamra (Gévleborgs lén)

U Haparanda Skargard (Norrbottens lan)
U Kosterhavet (Vistra Gotalands lan)

U Muddus/Muttus (Norrbottens 14n)

U Norra Kvill (Kalmar lan)

U Padjelanta/Badjelannda (Norrbottens lin)

gq24

U Stora Sjéfallet/Stuor Muorkke
(Norrbottens lan)

U Store Mosse (Jonkdpings 1an)

U Soderasen (Skane lan)

U Tiveden (Orebro och Vistra Gotalands
lan)

U Tresticklan (Vistra Gotalands lan)
U Tyresta (Stockholms lan)

U Tofsingdalen (Dalarnas lin)

U Vadvetjakka (Norrbottens 1an)

0 Angsé (Stockholms lan)

QO Ingen av ovanstaende

Tank nu pa nationalparker och naturreservat i svenska fjallen. | vilken utstrackning associerar du dessa

omraden med foljande?

Inte allsl | lite2 | delvis3 | mycket4 | i hog grad5
Vilda djur Q Q Q Q Q
Renskotsel Q Q @) Q ©)
Biologisk mangfald Q Q Q Q Q
Okéanda ©) ©) ©) ©) ©)
Kulturlandskap Q Q Q Q Q
Vildmark Q Q @) Q ©)
Landsbygd Q Q Q Q Q
Natur Q ©) ©) ©) ©)
Barplockning @) Q @) Q ©)
Nationell identitet Q Q @) Q ©)
Fjallandskap Q Q Q Q Q
Svartillgangligt @) Q @) Q ©)
Friluftsliv Q Q @) Q ©)
"D6d hand” 6ver bygden Q Q Q Q Q
Kulturellt intressanta Q Q Q Q Q
Utflyktsmal Q Q Q Q Q
Sameland Q Q @) Q ©)
Avstressande Q Q Q Q Q
Turism @) Q @) Q ©)
Aventyr Q Q @) Q ©)
Outnyttjade Q Q Q Q Q
Jakt @) Q @) O o
Naturskona Q Q @) Q ©)
Lokal utveckling Q Q Q Q Q
Avskriackande Q Q Q Q o
Allemansratt Q ©) @) @) ©)
Fiske @) o @) Q @)
Onddiga omraden Q o Q o o




g24b

Finns det nagot annat som du i hdg grad associerar med nationalparker och naturreservat i svenska fjallen, i
sadana fall vad?

g25
Vad anser du om mangden skyddade naturomraden i svenska fjallen?

Q Alldeles for lite skyddad natur i fiallen

Q Négot for lite

Q Lagom

Q Nagot for mycket

Q Alldeles for mycket skyddad natur i fjillen
Q Vet ¢j

g26
Vilken betydelse har skyddade naturomraden i svenska fjallen for att tillgodose ditt behov av naturupplevelser?

Q Ingen betydelse alls
Q Viss betydelse

Q Ganska stor betydelse
Q Stor betydelse

QO Mycket stor betydelse

q27

Det finns olika anledningar till att man vill skydda natur. Enligt din asikt, rangordna de tre viktigaste alternativen
nedan, dar 1 ar den viktigaste anledningen till bildandet av naturreservat och nationalparker i svenska fjallen, 2

nast viktigaste och 3 tredje viktigaste.

Om du vill gndra dig s& kan du klicka en gang till i rutan, s4 tas siffran bort.

____bevara naturen opaverkad av méanniskan

____skydda hotade arter och ekosystem

___skapa mojligheter till friluftsliv och naturupplevelser
____referensomraden f6r forskning och undervisning

____gynna lokal/regional ekonomisk utveckling (t.ex. genom turism)

___ forstarka lokalbefolkningens nyttjanderatt av landskapet och naturresurser
___ forstarka samernas mojligheter att bedriva renskotsel

___Jag tycker inte man ska skydda mer natur i fjdllen

____ annat, ange:
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g28

I vilken utstréckning anser du att féljande instanser/grupper ska vara delaktiga i att fatta beslut om att inratta

skyddade naturomraden i fjallen?

Inte I hog Vet ej/Ingen

alls1 2 13| 4 grad5 asikt
Staten Q QOO Q Q
Lansstyrelsen Q Q10| O Q Q
Kommunen Q Q10| O Q Q
Lokalbefolkningen Q Q|10 |0 Q Q
Samebyarna Q QOO Q Q
A'nf:lra mea'Fkégare (tex skogsbolag, o ololo o o
fritidshusdgare)
g28b

Finns det nagra andra instanser/grupper som du anser bor vara delaktiga i att fatta beslut om att inratta skyddade

naturomraden i fjallen, i sadana fall vilka?

g29

I vilken utstrackning anser du att féljande instanser/grupper ska vara med och utforma skoétselregler for

skyddade naturomraden i fjallen?

Inte I'hog Vet ej/Ingen

allsl 2134 grad5 asikt
Staten Q Q10| 0O Q Q
Lansstyrelsen Q Q|0 |Q Q Q
Kommunen Q Q10| QO Q Q
Lokalbefolkningen Q Q10| QO Q Q
Samebyarna Q Q10| 0O Q Q
A.nfira mafkégare (tex skogsbolag, o ololo o o
fritidshusagare)
g29b

Finns det nagra andra instanser/grupper som du anser bor vara med och utforma skétselregler for skyddade

naturomraden i fjallen, i sadana fall vilka?
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g30

Enligt dina erfarenheter, finns det nagra intressekonflikter eller andra problem kring hur skyddade naturomraden

anvands eller skots i svenska fjallen?

O Nej

QJa

Q Vet ¢j

g3l

Vilken eller vilka intressekonflikter/problem tanker du pa?

(Beskriv kortfattat)

q32

Enligt dina erfarenheter, finns det nagra intressekonflikter eller andra problem i svenska fjallen utanfor

skyddade omraden?

Q Nej

QJa

Q Vet ¢j

q33

Viken eller vilka intressekonflikter/problem tanker du pa?

(Beskriv kortfattat)

g2la
Jag ar...

O Man
Q Kvinna

g22a

Jag ar fodd ar
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g24a

Postnumret till min bostadsadress ar:

34
Vilket av foljande alternativ stAmmer bast in pa dig?

QO Gift/sammanboende
Q Ensamstaende/singel
Q Sarbo
Q Annat

g35
Var bor du idag?

Kryssa i det alternativ som bast beskriver ditt bostadsomrade.

Q Landsbygd med hogst ett fatal hus inom synhall
Q By eller mindre ort pa landsbygden

O Mindre stad (upp till ca 50 000 innevéanare)

Q Medelstor stad (ca 50 000 - 200 000 innevanare)
Q Storstad (mer &n ca 200 000 innevéanare)

g36
Ingar det barn/ungdomar i ditt hushall?

O Nej
QJa

g36b

antal 0-5 ar:

antal 6-12 ar:

antal 13-18 ar:

antal 19 ar eller aldre:

g37
Vilken utbildning har du?

Kryssa den hdgsta utbildning du har (eller for ndrvarande deltar i).

Q Obligatorisk skola (t ex grundskola, folkskola)
QO Gymnasieutbildning (dven realexamen, folkhdgskola, yrkesskola, fackskola etc)
Q Universitets- eller hdgskoleutbildning

g38

Ungefar hur stor ar ditt hushalls sammanlagda disponibla inkomst (efter skatt men inklusive ev. bidrag) per

manad?
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Avrundat till ndrmaste tusental.

Q Lagre &n 10 000 kr per manad
Q 10000 - 20 999 kr per méanad
QO 21000 - 30 999 kr per méanad
Q 31000 - 40 999 kr per manad
Q 41 000 - 50 999 kr per manad
Q 51 000 - 60 999 kr per manad
Q 61000 - 70 999 kr per manad
Q 71 000 - 80 000 kr per manad
Q Mer 4n 80 000 kr per ménad
Q Vill gj svara

71



Bilaga 4: Enkat 3 (september-december)

intro

| denna undersokning stéller vi fragor om vistelser i svenska fjallen. Med fjall menas kalfjall, dalarna mellan

kalfjallen eller trakter dar man har kalfjall inom synhall. Storre tatorter raknas ej till fjallen. Det ar viktigt att

du svarar aven om du aldrig besékt fjallen. Alla svar ar lika vardefulla.

ql

Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen de senast 5 aren?

Q Ingen géng

O 1gang

Q 2 ganger

O 3 ganger

Q 4 génger

Q 5 génger

Q Mer &n 5 génger, ange antal
Q Jag bor i fjillen

glo1

Tank nu pa dina vistelser i svenska fjallen de senaste 5 aren. Vid hur manga tillfallen har du utnyttjat foljande

boendeformer?

Antal ganger de senaste 5 dren

Ingen 1-2 3-5 6-10 Mer én 10
gang &8’ &8’ &8~ 88~
B.S)tt i hde stuga, fjallhotell eller o) o) o) o) o)
fjallpensionat
Bott i eget fritidshus Q Q Q Q Q
Bott i husvagn eller télt i anslutning till vag Q Q Q Q Q
Bott i Qvernattmngsstuga utmed 0 0 0 0 0
vandringsled
Bott i télt ej i anslutning till vag O o o O o

q102

Tank nu pa dina vistelser i svenska fjallen de senaste 5 aren. Vid hur manga tillfallen har du besdkt

nedanstaende omraden?

Antal ganger de senaste 5 dren

Ingen gang | 1-2 ggr | 3-5 ggr | 6-10 ggr | Mer dn 10 ggr
Har du varit i Dalafjallen? Q Q Q Q Q
Har du varit i Jamtland/Hérjedalsfjallen? Q Q Q Q Q
Har du varit i Vésterbottensfjallen? Q Q Q Q Q
Har du varit i Norrbottensfjallen? O O O Q O
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ql03

Téank nu pa dina vistelser i svenska fjallen de senaste 5 aren. Vid hur manga tillfallen har du agnat dig at

nedanstaende aktiviteter?

Antal ganger de senaste 5 dren

Ingen
gang

&8l

3-5 6-10

Mer an 10
ger

Agnat dig at utforsakning

Gjort endagsturer pa skidor

Gjort léngre turer pa skidor med 6vernattning

Gjort endagsturer till fots

Vandrat langs leder och samtidigt Overnattat

Vandrat och 6vernattat mestadels utanfor markerade

leder

Motionerat eller deltagit i temaveckor eller dylikt i

anslutning till anlaggning

Akt snoskoter

g2

Ol O | O |0]00|0|0

Ol O | O |0]00|0|0

O O | O |0|0]|0|0|0f

Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen under perioden september - december ar 2013?

o
Q Ingen géng

infol

Nu foljer nagra fragor som avser dina besok i svenska fjallen perioden september — december 2013

g3

Ol O | O |0]00|0|0

Ungefar hur manga dygn vistades du sammanlagt i svenska fjallen perioden september — december 2013?

g4

dygn

Ungefar hur manga dagar har du &gnat dig at féljande fritidsaktiviteter i svenska fjallen perioden september —

december 2013?

Inte
alls

Upp till 1
dag

1-2
dagar

3-7
dagar

Mer an 7
dagar

Strovat i skog och mark

Plockat bar eller svamp

Vandrat utanfor leder

Joggat/ terrangsprungit

Gétt stavgang

Cyklat i terrangen (MTB)

Cyklat pa vagar

Akt rullskridskor/inlines/rullskidor

Akt skateboard

Badat utomhus i sjo/hav

O|0|0|0|0(0|0|0|0(0
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O|0|0|0|0[0|0|0|0(0

O|0|0|0|0(0|0|0|0(0

O|0|0|0|0[0|0|0|0|0

O|0|0|0|0[0|0|0|0|0




Upp till 1
dag

dagar

dagar

Mer &n 7
dagar

Badat utomhus i pool/aventyrsbad

Dykt, snorklat

Paddlat kanot/kajak

Seglat, vind/vagsurfat

Kort/akt vattenskidor/wakeboard

Fritidsfiskat

Akt langdskidor/turskidor

Gatt pa snoskor

Akt utfor pa skidor

Akt Snowboard

Akt skridskor/langfardsskridskor

Kort/akt motorbat

Kort/akt snoskoter

Spelat paintball, rollspel (live) etc

Bedrivit geocaching (skattjakt med
GPS)

Jagat

Kort/akt hundspann

Kort/akt vattenskoter/jetski

Spelat golf

Orienterat

Kléttrat, bestigit berg

Grottkrypning

Akt pulka/kilke

Ridit i terrang

Taltat/Overnattat i naturen

Haft picknick eller grillat i naturen

Studerat vaxter/djur/fagelskadat

Mediterat, yoga eller liknande i
naturen

Sportflugit motor- eller segelflygplan

O |O] O |O]C0|0|0|C0|0|0|0(0|0] © |O0|0|0|0[0|0|0|0|0|0|0[0|0

Seglat kite/drake, fallskarm och
liknande

g5

O |O] O |O]C0|0|0|C[0|0|0|0(0|0] © |O0|0|0|0[0|0|0|0|0|0|0[0|0

O |O] O |O]C0|0|0|C0|0|0|I0(0|0] © |O0|0|0|0[0|0|0|0|0|0|0(0|0

O |O] O |O]O0|0|0|0|0|0|0|0[0|0] © |O|0|0|0|0[0|0|0|0|0|0|0|0|0

O |O] O |O]O|0[|0|0|0|0|0|0|0(0|0] © |O|0]|0|0|0[0|0|0|0|0|0|0|0|0

Du svarade att du agnat dig at féljande aktiviteter i svenska fjallen perioden september - december 2013.

Vilken av aktiviteterna nedan ar viktigast for dig att kunna utéva i svenska fjallen?

Q Strovat i skog och mark
Q Plockat bér eller svamp
Q Vandrat utanfor leder

Q Joggat/ terrdngsprungit
O Gatt stavgang

Q Cyklat i terrdngen (MTB)
Q Cyklat pa végar
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QO Akt rullskridskor/inlines/rullskidor

O Akt skateboard

O Badat utomhus i sjo/hav
Q Badat utomhus i pool/dventyrsbad
O Dykt, snorklat

QO Paddlat kanot/kajak

Q Seglat, vind/vagsurfat




Q Kort/akt vattenskidor/wakeboard

Q Fritidsfiskat

O Akt langdskidor/turskidor

O Gatt pa snoskor

O Akt utfor pa skidor

Q Akt Snowboard

O Akt skridskor/langfardsskridskor

Q Kort/akt motorbat

QO Kort/akt snoskoter

Q Spelat paintball, rollspel (live) etc

O Bedrivit geocaching (skattjakt med GPS)
Q Jagat

Q Kaért/akt hundspann

O Kort/akt vattenskoter/jetski

Q Spelat golf

Q Orienterat

Q Klattrat, bestigit berg

Q Grottkrypning

O Akt pulka/kilke

QO Ridit i terrdng

Q Tiltat/overnattat i naturen

Q Haft picknick eller grillat i naturen

Q Studerat véxter/djur/fagelskadat

Q Mediterat, yoga eller liknande i naturen
Q Sportflugit motor- eller segelflygplan
Q Seglat kite/drake, fallskdrm och liknande
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g5b
Hur betydelsefullt ar det for dig var du utévar den viktigaste aktiviteten? Kryssa for ett alternativ.

O Att utdva aktiviteten i just svenska fjallen ar mycket viktigt for mig

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjdllen dr viktigt for mig, men ibland utdvar jag den i andra
omraden

Q Att utdva aktiviteten i just svenska fjallen har viss betydelse for mig, men jag uppskattar att utéva
den i andra omraden minst lika mycket

O For mig spelar det ingen stdrre roll var jag utdvar aktiviteten, det ar aktiviteten i sig som &r
viktigast

g6
Varfor ar denna aktivitet viktigast for dig?
Kryssa fdr i vilken utstr&ckning olika faktorer har betydelse fér dig

Inte alls1 I hog grad5

Utova fysisk aktivitet

Vara néara naturen

Umgés med vanner eller familj

Uppleva avkoppling

Uppleva ensamhet

Uppleva dventyr och utmaningar

Komma bort fran arbetet

Komma bort frdn hemmet

Mota nya méanniskor

Vinna anseende och respekt

O|0|0|0|0|0|0|0|0|0|0
O|0|0|0|0|0|0|0|0|0|0O|™
O|0|0|0|0|0|0|0|0|0|0|w
O|0[|0|0|0|0|0|00|0|0O|*
O[|0[|0|0|0|0|0|0|0|0|0

Uppleva en andlig dimension

q9
Tank nu pa dina vistelser i svenska fjallen under perioden september — december 2013 och de fritidsaktiviteter

du har utdvat dar. Ungefar hur stora ekonomiska utgifter har du haft fér detta?

Ange ungefdr hur stora dina utgifter varit fordelat p& nedanstgende kategorier. Fdr utgifter du delat med andra
personer (t.ex. boende, transporter) ange din andel av utgiften. Inkludera &ven utgifter du haft fér andra

personers rakning, t.ex. familjemedlemmar Har du inte haft nggon utgift p&en post, fyll i 0 kr.

Transporter: kr
Drivmedel: kr
Boende: kr
Livsmedel: kr
Restaurang;: kr
Utrustning: kr
Klader: kr
Liftkort, entrébiljetter, guidning, deltagaravgifter: kr




ETOUR

Ovriga utgifter: kr

info2

Nu foljer nagra fragor om olika informationskallor man kan anvanda nar man vistas i fjallen.

gl0
Var hittar du merparten av informationen om dina vistelser i svenska fjallen i allmanhet?
Markera ett alternativ

Q Internet (webbsidor, bloggar, forum, sociala nétverk etc.)
O Traditionella media (tidningar, TV, radio)
O Vinner/familj (eller andra personliga kéllor)

ql0b

Vilken ar din primara informationskalla (websida) pa natet:

ql0c

Vilken ar din primara community/sociala media plattform (forum/blogg/TripAdvisor/Twitter etc) pa natet:

qll
Vilken ar din priméara informationskalla vid planering av vistelser i svenska fjallen?
Markera ett alternativ

QO Reseoperatdrer/resebyraer (on- och offline)

Q Sociala medier (ex. bloggar och communities)

Q Webbsidor specialiserade pa fjallupplevelser

Q Webbsidor specialiserade pa naturupplevelser i allménhet
Q Andra webbsidor

QO Fran vénner och familj

Q Annat, ange
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ql2

Hur ofta anvander du internet for att l1asa om svenska fjallen?

O Flera ganger om dagen

Q Varje dag

O Nagra génger i veckan

O En gang i veckan

QO Négra ganger i manaden
O En gang i manaden

Q Firre 4n en gang i manaden
QO Férre &n en gang per halvar
O Aldrig

ql3

Nar du soker efter information pa internet om vistelser i svenska fjallen, i vilken utstréckning ar det da viktigt

for dig att...

inte
allsl

i stor
utstrackning?

¢
tillampligt

Hitta allméan information om
fjdllvistelser

O

)

Hitta exklusiv (ej tillganglig for alla)

information om fjallvistelser

Planera deltagande (resa, boende,
aktiviteter mm) i fjallvistelser

Boka deltagande i fjallvistelser

Kopa utrustning kopplat till
fjdllvistelser

Dela EGNA erfarenheter av
fjdllvistelser i form av beréttelser

Dela EGNA erfarenheter av
fjdllvistelser i form av foton

Dela ANDRAS erfarenheter av
fjdllvistelser i form av beréttelser

Dela ANDRAS erfarenheter av
fjdllvistelser i form av foton

Kommunicera med andra natur-
/fjdllentusiaster

gl3b

Cc|l0o0| 0|0 |0 |00 OO0

ClO0 0|00 ]|]0O0|00OC| 0| 0O
ClO0 |0 |0 |0 |]0|00OC| 0| 0O |=
ClO0 0|00 ]|]0O0|00O0C| 0| O |»
Clo0 0|0 |0 ]|]0|00C| 0| O |=
Clo0 0|00 ]|]0|00OC| 0| O0O|~>

Clo0 0|0 |0 ]0|0 OO0

Clo0|0 |0 ]0]0|0 OO0

Ar det n&got annat utéver ovanstaende som &r viktigt for dig nar du sdker efter information pa internet om

vistelser i svenska fjallen? VVanligen ange:
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ql4

I vilken utstrackning anvander du sociala medier i samband med din fjallupplevelse?

inte
allsl

istor
utstrackning?

¢
tillampligt

Jag har anvént information i sociala
medier vid planering av min
fjdllupplevelse

®)

O

O

Jag har anvént information i sociala
medier om en eller flera platser i fjdllen

Q

O

Jag har anvént information i sociala
medier om transportsitt till ett eller
flera fjdllomraden

Informationen i sociala medier har
paverkat mitt beslut att delta i
fjdllvistelser

Foton i sociala medier tagna av andra
fjallturister har paverkat mitt beslut att
delta i fjallvistelser

Informationen i sociala medier har
paverkat mitt beslut att INTE delta i
fjallvistelser

Foton i sociala medier tagna av andra
fjdllturister har paverkat mitt beslut att
INTE delta i fjallvistelser

Informationen i sociala medier har varit
anviandbar UNDER min fjallupplevelse

Under eller efter min fjallupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse i
sociala medier sasom Facebook, Twitter,
etc.

Under eller efter min fjallupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via online fotoalbum sasom Flickr,
Picasa, Digital Darkroom etc

Under eller efter min fjallupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via egen bloggsida

Under eller efter min fjallupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via ett eller flera online forum
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inte istor €j
alls1 utstrackning? | tillampligt
Under eller efter min fjallupplevelse har
jag delat med mig av min upplevelse
via en eller flera online rankingsidor o o o

(rating/review sidor) sasom Travel Blog,
Lonely Planet, Trip Advisor

gl4b

Under eller efter din fjallupplevelse, har du delat med dig av din upplevelse via annan social media kanal?

Vanligen ange vilken:

qls

I vilken utstrackning anser du att féljande pastaenden beskriver din relation till vistelser i svenska fjallen och

sociala medier?

inte i stor €j

allsl utstrdackning? | tillampligt
Jag dr intresserad av att lasa
information om och titta pa foton av o o Q
fjallvistelser i sociala medier
Nar jag laser om fjallvistelser i sociala
medier kdnner jag att det har en O o Q
relevant plats i mitt liv
Nér jag laser om fjallvistelser i sociala
medier kdnner jag att det ar O o Q
betydelsefullt for mig
Jag anser att sociala medier med fokus
pa fjéllvistelser erbjuder en effektiv o o o
informationskalla
Jag anser att sociala medier med fokus
pa fjallvistelser tillfredsstaller mina o o o
informationsbehov
Jag anser att informationen i sociala
medier med fokus pa fjallvistelser dr O o Q
tillforlitlig
Jag anser att informationen i sociala
medier med fokus pa fjallvistelser ar fri O o Q
fran kommersiell marknadsforing
Jag anser att informationen i sociala o) o )

medier med fokus pa fjéllvistelser &r fri
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inte i stor €j
alls1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6 | utstrackning? | tillampligt

fran personer som inte dr intresserade
av fjallvistelser

Jag anser att mitt och andra fjallturisters
delande av information och foton av

fjallvistelser via sociala medier skapar © 1910101010 O ©
en sann/édkta bild av fjillen
Jag anser att mitt och andra fjallturisters
delande av information och foton av
O |00 ]|0O0 0 O O

fjallvistelser ar en betydelsefull del i
skapandet av bilden av fjdllen

Jag kénner mig trygg vid anvandandet o lololololo o o

av sociala medier

Jag kommer att fortsitta att anvanda
sociala medier i samband med mitt O | OO0 0|0 o Q
fjallintresse och fjallvistelser

gql04a
Fulufjallet (i norra Dalarna)

Q Ja (ange ungefir hur ménga génger du sammanlagt har besdkt omradet)

O Nej
g104b
Sddra Jamtlandsfjallen (omradet runt Ljungdalen, Helags, VValadalen, Sylarna och Storulvan)

Q Ja (ange ungefir hur manga ganger du sammanlagt har besokt omradet)

O Nej

g104c

Laponia (nationalparkerna Sarek, Muddus, Padjelanta och Stora Sjofallet samt naturreservaten Sjaunja och
Stubba i Norrbotten)

Q Ja (ange ungefir hur manga ganger du sammanlagt har besokt omradet)
Q Nej

g104d
Kebnekaisefjallen (omradet runt Nikkaloukta, Singi och Riksgrénsen)

Q Ja (ange ungefir hur ménga génger du sammanlagt har besékt omréadet)

O Nej
gql04e
Norska fjallen (fjallomraden i Norge)

Q Ja (ange ungefir hur ménga ganger du sammanlagt har besokt omréadet)
O Nej
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info4

Avslutningsvis nagra fragor om din bakgrund. Vi behdver stalla dem for att kunna jamfora resultaten for olika

grupper i samhallet. Svar for enskilda personer redovisas aldrig.

g2la
Jag ar...

O Man
QO Kvinna

g22a

Jag ar fodd ar

g24a

Postnumret till min bostadsadress ar:

g25
Vilket av foljande alternativ stammer bast in pa dig?

Q Gift/sammanboende
Q Ensamstaende/singel
Q Sarbo
Q Annat

g23
Var bor du idag?

Kryssa i det alternativ som bast beskriver ditt bostadsomr gde.

O Landsbygd med hogst ett fatal hus inom synhall
Q By eller mindre ort pa landsbygden

O Mindre stad (upp till ca 50 000 innevéanare)

Q Medelstor stad (ca 50 000 - 200 000 innevanare)
Q Storstad (mer an ca 200 000 innevéanare)

g26a
Ingar det barn/ungdomar i ditt hushall?

Q Nej
QJa

10
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g26b

antal 0-5 ar:

antal 6-12 ar:

antal 13-18 ar:

antal 19 ar eller aldre:

q27
Vilken utbildning har du?

Kryssa den hdgsta utbildning du har (eller for narvarande deltar i).

O Obligatorisk skola (t ex grundskola, folkskola)
O Gymnasieutbildning (dven realexamen, folkhdgskola, yrkesskola, fackskola etc)
Q Universitets- eller hdgskoleutbildning

g28

Ungefar hur stor ar ditt hushalls sammanlagda disponibla inkomst (efter skatt men inklusive ev. bidrag) per

manad?
Avrundat till ngrmaste tusental.

Q Lagre &n 10 000 kr per manad
Q 10000 - 20 999 kr per méanad
Q 21 000 - 30 999 kr per manad
Q 31000 - 40 999 kr per méanad
Q 41 000 - 50 999 kr per méanad
Q 51 000 - 60 999 kr per manad
Q 61000 - 70 999 kr per méanad
Q 71 000 - 80 000 kr per manad
Q Mer 4n 80 000 kr per ménad
Q Vill ¢j svara

11
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