Kursplan for:

1(3)

&

Mittuniversitetet

MID SWEDEN UNIVERSITY

Foretagsekonomi GR (C), Internationell marknadsfdring, 7,5

hp

Business Administration Ba (C), International Marketing, 7,5 Credits

Allmanna data om kursen

Kurskod
Amne/huvudomrade
Niva

Progression
Inriktning (namn)
Hogskolepodng

Fordjupning vs. Examen

Utbildningsomrade
Ansvarig avdelning
Inrattad

Faststilld

Senast reviderad

Giltig fr.o.m

Syfte

FO075G

Foretagsekonomi

Grundniva

(©)

Internationell marknadsforing
7.5

GIF , Kursen ligger pa grundniva och fordrar mindre an
60 hp kurs(er) pa grundniva som forkunskapskrav.

Samhallsvetenskap 100%
Avdelningen for ekonomivetenskap och juridik
2006-09-30

2009-04-02

2015-04-02

2015-08-15

Kursens syfte ar att ge deltagarna fordjupade kunskaper om den internationella
marknadsforingens villkor och férutsattningar, med sarskild tonvikt vid
kulturkompetens och personliga relationers betydelse.
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Larandemal

Studenter ska efter fullfoljd kurs ha fatt fordjupade kunskaper om marknadsforing
och tvarkulturella relationer pa internationella marknader. Insikt ska ha erhallits
om de speciella krav som stalls vid internationella affarstorhandlingar och vid den
anpassning av marknadsforingen som dr nddvandig for att foretag ska kunna sélja
sina produkter pa utlandska marknader. Studenterna ska aven ha forstatt vikten av
att utveckla och vidmakthalla goda relationer till utlandska representanter och
kunder. En god analytisk férmaga och teoretisk mognad rorande &mnesomradet
ska ha uppnatts under kursen, liksom formdagan att kunna applicera dessa
teoretiska kunskaper pa olika praktiska situationer. Studenternas vetenskapliga
kunskaper ska, genom att skriva kurspapper och delta vid seminarier, ha lyfts till
en niva som innebar att deltagarna efter fullf6ljd kurs normalt sett ska vara redo
att darefter klara av att skriva en kandidatuppsats i dmnet.

Innehall

Kursen ger kunskaper om:

- foretags internationaliseringsprocess och etablering pa utlandska marknader
- kulturella skillnader och problem vid internationell marknadsforing

- personliga relationers avgorande betydelse vid internationella affarer

- internationella affarsforhandlingar

- foretagande pa varldsmarknaden.

Behorighet

Foretagsekonomi GR (A/B) minst 52,5 hp, varav minst 22,5 hp avklarade fran GR
(B)-

Urvalsregler

Urval sker i enlighet med Hogskoleforordningen och den lokala
antagningsordningen.

Undervisning

Undervisningen bestar av forelasningar och seminarier dar kurslitteraturen
presenteras, analyseras och diskuteras. Obligatorisk narvaro vid seminarier.
Gastforelasningar kan forekomma. Kursen ges pa engelska.

Examination

Examineration sker genom tentamen och inlamningsuppgifter.

Lank till &mnesspecifika betygskriterier: www.miun.se/betygskriterier

Begransning av examination

Studenter antagna till tidigare version av kursen har ritt att examinera 3 ganger
inom loppet av 2 ar enligt den kursplanen. Darefter 6verfors studenterna till
denna kursplan.
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Betygsskala

Pa kursen ges nagot av betygen A, B, C, D, E, Fx och F. A - E ar Godkant, Fx och F
ar underkant.

Litteratur

Obligatorisk litteratur

Forfattare/red: Hofstedt, Geert

Titel: Cultures and Organizations. Intercultural cooperation and its importance for
survival . Software of the mind

Upplaga: senaste upplagan

Forlag: Harper Collins Publishers

Forfattare/red: Hollensen, Svend

Titel: Global Marketing. A decision-oriented approach

Upplaga: senaste upplagan

Forlag: Pearson Edu. Lim.

Vetenskapliga artiklar samt annat utdelat material tillkommer.

Scientific articles and other written texts will be added.



		2015-04-02T12:57:50+0200
	Jonsson Lena




