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Mittuniversitetet

MID SWEDEN UNIVERSITY

Medie- och kommunikationsvetenskap GR (B), Strategisk
kommunikation, 7,5 hp

Media and Communication Science BA (B), Public Relations, 7,5 Credits

Allmanna data om kursen

Kurskod
Amne/huvudomrade
Niva

Progression
Inriktning (namn)
Hogskolepodng

Fordjupning vs. Examen

Utbildningsomrade
Ansvarig avdelning
Inrattad

Faststilld

Senast reviderad

Giltig fr.o.m

Syfte

MKO013G

Medie- och kommunikationsvetenskap
Grundniva

(B)

Strategisk kommunikation

7.5

GIF , Kursen ligger pa grundniva och fordrar mindre an
60 hp kurs(er) pa grundniva som forkunskapskrav.

Samhallsvetenskap 100%

Avdelningen for medie- och kommunikationsvetenskap
2007-03-14

2007-05-22

2015-03-31

2015-07-01

Syftet med kursen ar att ge kunskaper om forskningsfaltet och arbetsomradet

strategisk kommunikation. Kursen ger kunskap om hur organisationer inom saval

privat som offentlig sektor aktivt arbetar med strategisk kommunikation.



Larandemal

Efter godkand kurs ska studenten

- kunna redogora for hur savdl kommersiella som icke kommersiella
organisationer kan arbeta med strategisk kommunikation

- kunna identifiera och analysera ett givet kommunikationsproblem

- utifran en analys kunna ge forslag pa lampliga strategiskt kommunikativa
atgarder

- kunna beskriva de vanligaste arbetsprocesser och modeller som finns inom
omradet strategisk kommunikation

- redogora for och diskutera teorier och internationell forskning inom strategisk
kommunikation

Innehall

Kursen behandlar centrala teoretiska utgangspunkter och belyser kopplingen
mellan organisationskommunikation och strategisk kommunikation. Praktiska
verktyg for arbete med strategisk kommunikation aterfinns bland annat inom
omraden som lobbying, medierelationer, internkommunikation,
marknadskommunikation och samhallskommunikation. Internationell forskning
inom strategisk kommunikation presenteras och diskuteras.

Behorighet

Medie- och kommunikationsvetenskap A, Organisation och kommunikation A, 7,5
hp alternativt Foretagsekonomi A, Organisation, 7,5 hp eller motsvarande.

Urvalsregler

Urval sker i enlighet med Hogskoleforordningen och den lokala
antagningsordningen.

Undervisning

Undervisningen bestar av lektioner, foreldsningar, seminarier och lararledd
handledning.

Vid distanskurs galler foljande: Inga sammankomster. Undervisningen sker enbart
via ndtbaserade moment. For genomforande av kursen kravs tillgang till dator
med Internetuppkoppling.

Examination

I kursen férekommer bade skriftliga och muntliga examinationer. De genomfdrs
bade individuellt och i grupp med krav pa narvaro och aktivt deltagande.
Franvaro och sent inlimnade uppgifter kan paverka kursbetyget negativt.
Distanskursen examineras genom skriftliga uppgifter.

Betygskriterier for amnet finns pa www.miun.se/betygskriterier.
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Betygsskala

Pa kursen ges nagot av betygen A, B, C, D, E, Fx och F. A - E ar Godkant, Fx och F

ar underkant.

Litteratur

Obligatorisk litteratur

Forfattare:
Artikeltitel:
Tidskrift

Ar/Volym/nr/sidor:

Forfattare/red:
Titel:

Upplaga:

Kommentar:

Forfattare:
Artikeltitel:

Tidskrift

Ar/Volym/nr/sidor:

Forfattare/red:
Titel:

Upplaga:
Forlag:

Forfattare:
Artikeltitel:
Tidskrift

Ar/Volym/nr/sidor:

Forfattare:
Artikeltitel:

Tidskrift

Ar/Volym/nr/sidor:

Forfattare/red:
Titel:

Upplaga:
Forlag:

Coombs, Timothy W & Holladay, Sherry J.

Public relations’ “Relationship Identity” in research: Enlightment or illusion

Public Relations Review, article in press
2014

DiStaso, Marcia W, McCorkindale, Tina, Wright, Donald K

How public relation executives percieve and measure the impact of social
media in their organizations
Senaste upplagan

Kommentar: Tidskrift: Public Relations Review 37, 325-328

Grunig, James E

Furnishing the edifice: Ongoing research on public relations as a strategic
management function
Journal of Public Relations Research 18(2), 151 - 176

2006

Larsson, Larsake
Tillampad kommunikationsvetenskap
Senaste upplagan

Studentlitteratur

Ott, Larissa & Theunissen, Petra

Reputations at risk: Engagement during social media crisis
Public Relations Review 41, 97 - 102

2015

Smith, Brian G

Public relations identity and the stakeholder-organization relationship: A
revised theoretical position for public relations scholarship
Public Relations Review 38, 838 - 845

2012

Tench, Ralph & Yeomans, Liz
Exploring Public Relations
Senaste upplagan

Pearson Education Limited
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Ovrig information

Eventuella kostnader for resor och material bekostas av studenten.



